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                    «_____» __________________  20__    года

Б И З Н Е С – П Л А Н
проекта по разработке расчёта рентабельности и эффективности развития общества с ограниченной ответственностью «___________»  путём организации цеха по производству суровой бязи. Деятельность предприятия рассчитана на ______года.

Название бизнеса : «Производство cуровой бязи»
Сумма требуемого кредита

по данному проекту:                            350 000,0 тыс сум
Процентная ставка:


     14 % годовых 


Льготный период:


     6 месяцев
Срок использования:


     60 месяцев

Залоговое обеспечение: предоставляется в залог _________________ 
Реквизиты предприятия.

Юридический адрес
Почтовый индекс:  
Телефон:                                
Факс: 

Расчётный счёт: 
Валютный счёт: 
Банковское учреждение: 
ИНН:

ОКОНХ : 

Вид предпринимательской деятельности: производство.
Вид выпускаемой продукции (по проекту): суровая бязь
РЕЗЮМЕ
Настоящий бизнес-план разработан для расчёта окупаемости и эффективности проекта по организации производства суровой бязи.

Общество с ограниченной ответственностью «___________» основано в _____ году на основании постановления хокима города________. В течении прошлого периода фирма занималась оптовой и розничной торговой деятельностью. В течении 2008 года валовый доход ООО «___________» составил 1 350,4 млн. сум, а чистая прибыль предприятия составила 14,0 млн. сум, эти же показатели на 2009 год составили 1619,9 млн. сум  и 26,4 млн. сум соответственно.
Набрав достаточный опыт в введении бизнеса, а также учитывая перспективу организации производства и то, что планируемая продукция экспортоориентирована, мы приняли решение изменить вид производственной деятельности и изучив рынок экспорта остановились на производстве суровой бязи.
Республика Узбекистан уверенной поступью идёт по пути реформ и преобразований. Мы находимся на историческом отрезке времени, так как наша молодая Республика перешла на совершенно новый уровень развития жизни – это рыночная экономика. Все мы знаем, что в условиях рыночной экономики могут выживать только те предприятия и хозяйствующие субъекты, у которых качество выпускаемой продукции или же оказываемых услуг может по-настоящему удовлетворить спрос потребителя. В какой-то момент своего развития люди поняли, чтобы поймать рыбу, необходимо сплести сети. Для бизнеса – это практически та же самая аллегория, чтобы стать успешным, стабильно получать прибыль и двигать дело дальше, необходимо завоевать симпатию клиентов, улучшая качество выпускаемой продукции, а в настоящее время технического прогресса повышение качества продукции и снижение затрат на производство не мыслимо без внедрения современных технологий.

Для организации эффективного и перспективного производства, а также во избежание экономически неграмотных действий мы постарались разработать свой бизнес-план путём изучения спроса и предложений, в частности путём глубокого изучения и анализа рынка переработки хлопковолокна.
Мы планируем реализовывать нашу продукцию только на экспорт. У нас есть все основания рассчитывать на это, так как объём переработки хлопковолокна в области очень низок и не сопоставим с объёмом производства самого хлопковолокна. У нас есть все шансы и основания, что наша продукция будет пользоваться огромной популярностью среди наших клиентов - торговых компаний и и производственных предприятий, прежде всего благодаря качеству продукции, доступностью и относительной дешевизне. 
Принцип организации рассматриваемого производства основывается на следующих аспектах:

1.Имеется сырьевая база и интеллектуальный потенциал, а также увеличивается потребность в высококачественной продукции.

2.Необходимость развития и модернизация промышленности способствует производству приемлемых и качественных товаров конкурентоспособных на внутреннем и внешнем рынках.

3.Широкое развитие таких секторов экономики как частный бизнес, малое и среднее предпринимательство, создание благоприятного инвестиционного климата.
4.Поддержка Правительством Республики внутренних предприятий, максимально использующих локализацию местной промышленности.
5. Данная сфера производства имеет стратегию развития не только путём увеличения производственных объёмов, но и посредством организации следующих очередей производственного цикла переработки хлопковолокна.
Цель проекта.

Целью проекта является:

1. Разработка стратегии и обоснование рентабельности развития общества с ограниченной ответственностью «___________»  путём организации цеха по производству суровой бязи;

2. Увеличение и развитие экспорта продукции, производимой в _________области, что соответствует приоритетным направлениям развития производства и социально-экономического развития ________региона.

3. Получение прибыли предприятия, достаточной для погашения заёмных средств и накопление чистой прибыли для дальнейшего увеличения фондов потребления работников предприятия и развитие производства, своевременный и полный возврат кредитных средств;

4. Организация новых рабочих мест для местного населения, обучение и подготовка кадров, повышение благосостояния работников предприятия.

5. Выполнение поручений и задач, поставленных хокимом ___________ области относительно привлечения инвестиций и внедрения в производство современных технологий, которые в свою очередь являются обязательным условием программы локализации местного производства;
6. Учитывая большое внимание, которое оказывается в настоящее время малому и среднему бизнесу Президентом и Правительством Республики Узбекистан, реализация данного проекта внесёт свой ощутимый вклад в развитие малого и среднего бизнеса в Республике Узбекистан, а также внесёт свою не малую долю в пополнении бюджета области. 

7. Успешное осуществление проекта позволит полученную прибыль инвестировать в создание новых производственных мощностей следующей очереди развития нашего предприятия, продукция которых будет также ориентирована на экспорт.
Уставной фонд и сведения об учредителях

Устав общества с ограниченной ответственностью «___________»  хокимиятом города _________________ области и зарегистрирован  __________.Регистрационный номер    ​​​​​​​​​​​​____________________                                                                                         Уставной фонд общества с ограниченной ответственностью «___________» составляет _________________ тыс. сум.

Доли учредителей в Уставном фонде общества с ограниченной ответственностью «___________» распределены следующим образом: 








Таблица № 1

	№
	Наименование учредителей
	Сумма (тыс. сум)

	Долевое соотношение

	1.
	________
	
	70,7 %

	2.
	_________
	
	29,3 %


Общество с ограниченной ответственностью «___________» является юридическим лицом, которое имеет своё имущество, баланс, расчётный счёт, печать и фирменный бланк.
Общее руководство обществом осуществляет директор, который обладает большим профессиональным опытом и руководительскими качествами.

Преимущества и выгодные стороны проекта.
· Производство конкурентоспособной качественной продукции.

· Наличие промышленных производственных помещений.

· Обеспечение стабильной работы предприятия.

· Относительно низкая стоимость продукции.

· Выгодное расположение производства.

· Наличие железнодорожной ветки, а также наличие в непосредственной близости от предприятия автомобильной магистрали, связывающей соседние области. 

· Быстрая окупаемость капитальных затрат при относительно невысокой себестоимости продукции за счёт сокращения издержек обращения, образующихся при хранении сырья и готовой продукции.
· Наличие достаточного опыта и налаженных каналов организации поставок сырья и оптового сбыта готовой продукции, учитывая то, что непосредственным партнёром нашей фирмы является производственное предприятие, которое имеет огромный опыт в производстве суровой бязи и налаженные контакты для осуществления экспорта. 

· Проведённые с потенциальными поставщиками и потребителями предварительные переговоры выявили их заинтересованность в организации данного производственного цеха.

Характеристика предприятия.


Для продвижения продукции очень важно составить маркетинговый план, который состоит из нескольких пунктов:

· Продвижение продукции.

· Ценообразование.

· Реклама.

· Методы стимулирования продаж.

Продвижение продукции.

После того, как  проект воплощён в жизнь продукт производства необходимо доставить на рынок, то есть довести до потребителя. Мы выбрали три вида сбыта готовой продукции – прямой сбыт, сбыт через товарно-сырьевую биржу и сбыт товара через торговых агентов. Прямой сбыт характеризуется непосредственной  связью производителя с покупателем, что намного сэкономит время и издержки по продаже продукции. Торговыми агентами могут являться как физические лица, так и юридические лица, независимо от их регистрации, т.е. резиденты и нерезиденты Республики Узбекистан. 
1)


2)
    



3)
    



По схеме 3: Функции торговых агентов заключаются в следующем:

- география деятельности торговых агентов – неограниченна;
- проведение соответствующих маркетинговых исследований коньюктуры рынка своего региона;

- проведение необходимой рекламной работы;

- ведение переговоров и переписки с потенциальными покупателями продукции общества с ограниченной ответственностью «___________».

Торговый агент получает комиссионное вознаграждение за свои услуги в следующих размерах и порядке:

- агент может договариваться о реализации товара по цене, указанной Производителем. Это минимальная цена с учётом комиссионных. При реализации товара по этой цене вознаграждение агента составит сумму в размере, указанном в договоре о посреднических услуг, заключаемого между производителем и торговым агентом. При реализации товара по цене выше, чем минимальная цена, размер вознаграждения агента составит сумму в размере, указанном в договоре о посреднических услуг, заключаемого между производителем и торговым агентом и + 25% разницы между реализованной и минимальной ценами товара.
- основанием к оплате услуг агента является полное исполнение контракта, заключённого между продавцом и покупателем при содействии агента.

- порядок оплаты - перечисление.

Ценообразование.


Стратегия цели ценообразования:


- достижение рентабельности по капиталовложениям;


- проникновение в рынок; 

- обеспечение выживаемости;


- максимизация текущей прибыли;

- конкурентные цены;


- поведение потребителя;


- социально-экономическое развитие;


- завоевание лидерства по показателям доли рынка;


- завоевание лидерства по показателям качества продукции.


Цена должна быть экономически обоснованной. Не надо думать о высоких или низких ценах, надо думать о правильных ценах.

Состав цены:

- постоянные затраты;


- затраты на продвижение продукции.

В постоянные затраты входят расходы на оборудование и технологии, затраты на заработную плату, расходы на электроэнергию, налоги и др.


В затраты на продвижение продукции входят затраты на рекламу, льготы для постоянных оптовых клиентов. 

Выбор цены также зависит от производственной стоимости, анализа цен на рынке и конкурентного анализа.

Реклама.

Реклама – это один из важнейших способов продвижения товара. Основным ориентиром при выборе средств коммуникации для нас является клиент. При выборе средств рекламы учитывается то, что они должны достигать наибольшего охвата клиентов своим сообщением. Из рекламных средств мы выбираем:

1. Справочник «Голден пейж Узбекистан».

2. Участие в бизнес-мероприятиях и торговой площадке веб-сайта Торгово-промышленной Палаты Узбекистана.

3. Разработка веб-сайта предриятия.

4. Размещение продукции на торговых площадках Товарно-сырьевой биржы Республики Узбекистан.

5. Цепная реклама (через клиентов).

Задачи, выполняемые рекламой и продвижением:

- увеличение числа потребителей;

- рост на рынке;

- создание и увеличение спроса;

- формирование и улучшение имиджа;

- распространение информации о товаре;

- поддержка системы сбыта.

Инвестиционный замысел –


Получить кредит в национальной валюте, перечислив средства на счёт партнёра, закупить в счёт кредитных средств основное технологическое оборудование на основе контракта, заключённого с обществом с ограниченной ответственностью «______________» закупается технологическое оборудование по производству суровой бязи – ткацкие станки СТБ 2-180. Проведены предварительные переговоры по сбыту, т.е. экспорту готовой продукции, оформлены договоры намерения с торгово-инвестиционным домом «___________» (г.Москва, Российская Федерация) на условиях 30% предоплаты и 70% банковского аккредитива. Погашение кредита будет осуществляться в национальной валюте.
Обучение и подготовка персонала, который будет задействован в обслуживании данного оборудования предусмотрено в договоре по поставке оборудования обществом с ограниченной ответственностью «____________», и будет осуществлено на месте после монтажа, наладки и пуска оборудования в производственном режиме. 
Производственное сооружение, где планируется организация нового цеха по производству суровой бязи, технически соответствует плану расположения технологического оборудования ткацкого производства и имеет все необходимое инженерно-коммуникационное оснащение: система электроснабжения, газопровод, водопровод, канализационная система и система вентиляции и кондиционирования воздуха. 
Также после завершения монтажа и пуско-наладочных работ оборудования на основе контракта партнёр обязуется произвести апробование производства в объёме 3 тонны от сырья.
Обоснование выбора технологии.

Выбор производственных технологий по предлагаемому проекту имеет следующие преимущества:

· Качество как выпускаемой продукции, так и самого оборудования;

· Высокая автоматизация всего производственного процесса;

· Надёжность и простота обслуживания оборудования;
· Компактность оборудования.
В процессе производства входит контроль и регулирование во время работы различных параметров необходимых для производства качественной продукции.

Обслуживание контрольно-измерительных приборов и средств автоматизации предусматривается персоналом, предварительно обученным представителями поставщика оборудования.

Защита окружающей среды.
Производство суровой бязи не оказывает негативного влияния на окружающую среду, т.к. технологический процесс заключается в ткани хлопковой пряжи, где не применяются никакие химические вещества и продукты.
Распределение кредитных средств:


         Основное технологическое оборудование – 350 000,0 тыс. сум;  
	№


	Наименование
	Ед.изм.
	Кол-во
	Цена
	Стоимость

	1.
	Оборудование клееварки и автоматизации приготовления шлихты
	шт
	1
	3 000,0
	3 000,0

	2.
	Сновально-партионная машина СП-180
	Шт
	1
	8 000,0
	8 000,0

	3.
	Шлихтовальная девятибарабанная машина МШБ-9/180
	Шт
	1
	18 000,0
	18 000,0

	4.
	Мотальная машина МТ-150
	шт
	1
	9 000,0
	9 000,0

	5.


	Ткацкие станки СТБ 2-180
	шт
	60
	5 150,0
	309 000,0

	6.
	Контрольно-мерильная машина МКМ
	шт
	1
	3 000,0
	3 000,0

	
	Итого
	
	
	
	350 000,0


ТЕХНОЛОГИЯ И ПРОЕКТИРОВАНИЕ

Технологический процесс ткацкого производства
I. Сновально партионная машина СП-180

Машина предназначается для партионного способа снования нитей из хлопчатобумажных и синтетических пряжи.

Снование пряжи


Целью снования является навивка на одну паковку определённого числа нитей основы равной длины.


Сущность снования заключается в получении цилиндрической паковки, в которой требуемое число основных нитей необходимой длины намотано параллельно друг другу.

К процессу снования предъявляют следующие требования:


- натяжение нитей должно быть по возможности одинаковым и постоянным при наматывании на паковку;


- скорость снования должна быть также постоянной и достаточно большой для обеспечения высокой производительности процесса;


- сновальная паковка должна иметь строго цилиндрическую форму для улучшения условий сматывания с неё нитей;


- длина основы на паковке, или для снования, должна соответствовать заданной, чтобы предотвратить образование излишних угаров;


- в процессе снования не должны изменяться физико-механические свойства пряжи.
II. Оборудование клееварки и автоматизации приготовления шлихты


Варят шлихту в варочных баках из нержавеющей стали, установленных в специальных помещениях – клееварках.


Бак представляет собой цилиндрический сосуд объёмом 600-1000 л., закрытый сверху крышкой. В центре сосуда находится вал с лопастями-мешалками.  Вал вращается через редуктор от электродвигателя; при вращении вала лопасти-мешалки перемешивают находящуюся в баке шлихту. 


Необходимые компоненты шлихты вливают через люк, а вода поступает из трубы, соединённой с водопроводом. В баке имеется трубопровод для горячего пара. Приготовленная шлихта по трубам подаётся к машинам.

Ш. Шлихтовальный девятибарабанная машина МШБ-9/180

Шлихтовальная машина предназначена для шлихтования основ из хлопчатобумажных и синтетических нитей и штапельной пряжи толщиной от 5 до 100 текс с навоя или партии сновальных валиков.

Шлихтование основ


В процессе образования такни на ткацком станке основная пряжа испытывает значительное трение и воздействие переменных по велечине растягивающихся усилий. В результате этого пряжа мшится, от неё частично отделяются волокна, что в конечном итоге приводит к обрывам. Для уменьшения обрывности на ткацком станке основу подвергают специальной обработке, придающей пряже большую стойкость. Эта обработка называется шлихтованием и заключается в покрытии поверхности пряжи тонкой плёнкой, воспринимающей трение и предохраняющей нить от трения.


Целью процесса шлихтования основной пряжи – уменьшение обрывности нитей основы в процессе ткачества путём придания им гладкости и прочности.


Сущность процесса шлихтования заключается в нанесении на нити основы тонкого слоя клеящего вещества (шлихты), нити становятся более гладкими, так как выступающие на поверхности кончики волокон приклеиваются к стволу нити. Часть шлихты проникает внутрь нитей и склеивает отдельные волокна между собой. 
IV Ткацкие станки СТБ 2-180

Ткацкие станки безчелночные предназначены для выработки лёгких, средних по массе тканей из хлопчатобумажной и синтетиченской пряжи.
Ткачество - получение ткани на ткацком станке 

Ткачество - изготовление ткани на ткацких станках. Для ткачества основа и уток из приготовительного цеха поступают в ткацкий цех для выработки из них ткани. Основа в ткачестве нити, расположенные параллельно друг другу и идущие вдоль ткани. Ткань на ткацком станке образуется в результате последовательного переплетения двух систем нитей - основы и утка, расположенных перпендикулярно нити основы в процессе ткачества испытывают большие воздействия рабочих органов станка, чем уточные, поэтому к ним предъявляются повышенные требования прочности, выносливости и износостойкости. 

Соответственно, для выработки ткани используются ткацкие станки различных конструктивных особенностей. Однако, общий принцип образования ткани на ткацком станке остается незыблем.

Органы и мехнизмы ткацкого станка 

Назначение ткацкого станка заключается в том чтобы путём переплетения основных и уточных нитей получить ткань. Это достигается в результате согласованных действий различных механизмов и рабочих органов станка. 

Основные рабочие органы ткацкого станка 

Ремизки - образуют зев, в который прокладывается уточная нить; 

Челнок (рапира, микропрокладчик) - для прокладывания утка в образовавшемся зеве; 

Бердо - прибивает уточную нить к опушке ткани; 

Вальян - вал который отводит наработанную ткань. 

Основные рабочие органы ткацкого станка 

Рабочие органы станка приводятся в действие специальными механизмами.                 В зависимости от назначения все механизмы делятся на три группы: 

Основные рабочие механизмы 

Они обеспечивают выполнение основных технологических операций в процессе образования ткани. К ним относятся: 

Механизм привода станка - включает в себя электродвигатель, фрикционную муфту и передачу, приводящую в движение главный вал ткацкого станка; 

Зевообразовательный механизм - включает в себя ремизки и механизм, управляющий движением ремизок. Зевообразовательные механизмы бывают эксцентриковые (управляют 2-10 ремизками), кареточные (управляют 2-36 ремизками), жаккардовые (управляют движением каждой нити основы персонально); 

Боевой механизм - прокладывает уточную нить через зев; 

Батанный механизм - прибивает бердом уточную нить к опушке ткани; 

Механизм натяжения и отпуска основы, который отпускает основу с ткацкого навоя и поддерживает её натяжение. Эти мех-мы делятся на две основные группы:

Основные тормоза - натяжение поддерживается за счёт силы трения тормоза, препятствующего вращению навоя, а отпуск основы (поворот навоя) происходит когда натяжение основы в рабочей зоне превысит силу торможения;

Основные регуляторы - сами поворачивают навой, отпуская основу в зависимости от натяжения основы в рабочей зоне станка. Эти механизмы используют в качестве датчика натяжения подпружиненное скало. И в зависимости от его положения поворачивают навой на большую или меньшую величину за каждый оборот главного вала поддерживая натяжение основы постоянно; 

Механизм отвода и навивания ткани - отводит наработанную ткань и перемещает основу в продольном направлении. Этот механизм включает в себя товарный валик и его привод; вальян и привод вальяна. Привод вальяна имеет устройство (сменные шестерни), которые позволяют изменять скорость вращения вальяна. Изменением скорости вращения регулирует плотность вырабатываемой ткани по утку (плотность ткани - число нитей на 10 сантиметров ткани). В то время как плотность ткани по основе задаётся номером берда и определенным видом проборки в бердо определённого количества нитей.

Образование ткани на ткацком станке 

Основные рабочие органы ткацкого станка — ремизка 14, челнок (прокладчик утка)     7 и бёрдо 6. 

Нити основы, сматываемые с навоя 1, огибают направляющий валик (скало) 3 и принимают горизонтальное или наклонное положение. Далее они проходят через отверстия ламелей 4 и через глазки галев 15 ремизок 14, перемещающих нити основы в вертикальном направлении для образования зева. В зев челноком или прокладчиком утка другого типа вводится уточная нить, которая продвигается (прибивается) к опушке ткани бёрдом 6, совершающим возвратно-поступательное движение вместе с батаном 16. У опушки ткани нити основы, переплетаясь с нитью утка, образуют ткань, которая огибает грудницу 8, вальян 10, направляющий валик 9 и навивается на товарный валик 11. Порядок чередования перемещений ремизок обеспечивает изготовление тканей различного переплетения нитей. Число зубьев, приходящихся на единицу длины бёрда, и число нитей, проходящих через просветы между зубьями, обусловливают плотность ткани по основе, а перемещение (отвод) ткани, приходящееся на одну уточную нить, определяет плотность ткани по утку. 

 [image: image1.png]



Образование ткани на ткацком станке 

1 — ткацкий навой;

2 — нити основы;

3 — скало;

4 — ламели;

5 — вершник;

6 — бёрдо;

7 — челнок (микропрокладчик);

8 — грудница;

9 — направляющий валик;

10 — вальян;

11 — товарный валик;

12 — подбатанный вал;

13 — лопасть батана;

14 — ремизка;

15 — глазок галева;

16 — батан.
План расположения технологического оборудования 

ткацкого производства ООО «___________» для выработке

бязи арт_______– 1 600,0 тыс п/м в год
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Спецификация технологического оборудования ткацкого производства
	П/Н
	Марка оборудования
	Ед.изм
	Кол-во

	1.
	Сновально-партионная машина СП-180
	шт
	1

	2.
	Оборудование клееварки и автоматизации приготовления шлихты
	шт
	1

	3.
	Шлихтовальная девятибарабанная машина МШБ-9/180
	шт
	1

	4.
	Мотальная машина МТ-150
	шт
	1

	5.


	Ткацкие станки СТБ 2-180
	шт
	60


Характеристика рынка.


Рынок – ближнее зарубежье, целевые рынки разделены на 3 сегмента. В соответствии с проведёнными переговорами с потребителями по сбыту готовой качественной продукции. Конкурентная среда поддаётся анализу, уровень конкуренции – ниже среднего. 

Факторами риска - 


в проекте являются: изменение налогового и банковского законодательства в худшую, чем нынешнее сторону, форс-мажорные обстоятельства, связанные с изменением экономической ситуации в стране в целом, а также несчастные случаи.

Анализ рынка.


Продукция цеха ориентирована только на экспорт.
Признаки сегментации рынка.

Рынок сбыта продукции цеха по производству суровой бязи сегментирован по следующим признакам:

А. Вид потребителя:


- производственные предприятия – 35%;


- торговые компании – 45%


- агенты  – 20%
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Б. Географический ареал рынка:
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Характеристика производимой продукции:


- наименование – суровая бязь;


- качество – производится по ГОСТ у и проходит сертификацию;


- цвет – светло - молочный.
Конкурентный анализ.

В ___________ области в настоящее время производят суровую бязь, но не все предприятия экспортируют, некоторые из них предлагают слишком высокие цены, другие не имеют продукцию соответствующего качества, третьи не находят каналы для экспорта продукции. Необходимо указать, что всего лишь 20% производимого в ___________ области хлопковолокна предаётся переработке в производственные предприятия, значит можно утверждать, что конкурентная среда низкая.


Предприятия ___________ области производящие суровую бязь:

	№
	Наименование предприятий
	Цена на ед. продукции

1 п/м

	1.
	Частная фирма «_________»
	0,65

	2.
	ООО «_______»
	0,65-0,70

	3.
	СП «______»
	0,70-0,80

	4.
	ООО «_______»
	0,60-0,65


Организационные вопросы.

Организационная схема предприятия:






По данному проекту будут открыты новые рабочие места и обеспечены работой дополнительно 37 человек. 

Стоимость проекта ( тыс. сум)
	Основные фонды
	Стоимость
	Доля %
	Собственные средства
	Аренда
	Кредит банка

	Технологическое оборудование
	350 000,0
	58, 12
	-
	
	350 000,0

	Производственное сооружение 
	210 000 ,0


	34,87
	
	210 000,0 


	-

	Оборотный капитал
	42 217,60
	7,01
	42 217,60
	
	-

	
	
	
	
	
	

	Итого:
	602 217,60
	100 %
	7,01 %
	34,87
	58,12 %


     Примечание :   производственные сооружения для организации проекта берутся в аренду у частного лица _______________________ (договор аренды прилагается)
Калькуляция себестоимости.  (сум)

1. Прямые материальные затраты на единицу продукции (1 п/м шириной 180 см).

	№
	Наименование сырья
	Единица измерения
	Количество
	Покупная стоимость на ед. сырья
	Стоимость на ед. продукции

	1.
	Пряжа № 34/1
	кг
	0,194
	2900
	562,6

	2.
	Шлихтоматериалы
	кг
	0,016
	13,87
	0,22

	3.
	Электроэнергия
	Квт
	0,62
	100,0
	62,0

	4.
	Газ
	м3
	0,35
	78
	27,3

	5.
	Вода
	м3
	0,0038
	384
	1,46

	
	Итого:
	
	
	
	653,58


Расход материалов на 1000 л шлихты для выработки бязи арт:№4744 (131)
	№
	Наименование материалов
	Ед.изм
	Расход материала на 1000 л шлихты
	Цена (сум)
	Стоимость (сум)

	1.
	Крахмал
	Кг
	62
	800
	49600

	2.
	ОП-10
	Кг
	0,5
	1400
	700

	3.
	Клей ПВА
	Кг
	1,0
	3200
	3200

	4.
	Глицерин
	Кг
	0,1
	2500
	250

	5.
	Метасиликат натрия
	Кг
	0,5
	1700
	850

	6.
	Хлопковое масло
	Кг
	0,5
	1450
	725

	
	Итого:
	
	
	
	55325



Поставка материалов на изготовление шлихты производится частной фирмой «_____________»

Режим работы трёхсменная и шестидневная рабочая неделя. Планируемый объём продаж выпускаемой продукции в течении отчётного периода приведён в нижеследующей таблице.

Расчёт объёма выпускаемой продукции
	№
	Наименование статей
	Ед. измерения
	Количество

(тыс.п/м.)
	Цена (дол.США)
	Сумма
(дол.США)

	1.
	Объём за 1 день
	п/м
	5,26
	600
	3 150,0

	2.
	Объём за 1 месяц
	п/м
	133,33
	600
	79 998,0

	3.
	Объём за 1 квартал
	п/м
	400,0
	600
	240 000,0

	4.
	Объём за 1 год
	п/м
	1600,0
	600
	960 000,0

	5.
	Объём за 5 года 
	п/м
	8000,0
	600
	4 800 000,0



Примечание: расчёт объёма продукции произведён без учёта инфляции.
Прямые материальные затраты по годам   (тыс . сум)
	№
	Наименование

	Затраты на 

1 п/м
	1 год
	2 год
	3 год
	4 год
	5 год

	1.
	Пряжа № 34/1
	562,6
	900 160,0
	900 160,0
	900 160,0
	900 160,0
	900 160,0

	2.
	Шлихтоматериалы
	0,22
	352,0
	352,0
	352,0
	352,0
	352,0

	3.
	Электроэнергия
	62,0
	99 200,0
	99 200,0
	99 200,0
	99 200,0
	99 200,0

	4.
	Газ
	27,3
	43 680,0
	43 680,0
	43 680,0
	43 680,0
	43 680,0

	5.
	Вода
	1,46
	2 336,0
	2 336,0
	2 336,0
	2 336,0
	2 336,0

	
	Итого:
	653,58
	1 045 728,0
	1 045 728,0
	1 045 728,0
	1 045 728,0
	1 045 728,0


Расчёт затрат на оплату труда и материальных поощрений (тыс. сум)
	№
	Период оплаты
	Заработная плата
	Единые социальные платежи 24%
	Затраты на материальные поощрения 15%
	Итого

	1.
	За месяц
	8 920,0
	2 140,8
	1 338,0
	12 398,8

	2.
	За квартал
	26 760,0
	6 422,4
	4 014,0
	37 196,4

	3.
	За год
	107 040,0
	25 689,6
	16 056,0
	148 785,6


Расчёт затрат на оплату труда      ( тыс. сум)
	№
	Сотрудник,
 Обязанности
	Коли-чество по штату
	Общий месячный фонд рабочего времени (час) 
	Месячный заработок,


	Единые социальные платежи

24% в месяц
	Заработная плата за квартал


	Единые социальные платежи

24% в квартал
	Заработная плата за год


	Единые социальные платежи

24% в год

	1.
	Директор
	1
	192
	170,0
	40,8
	510,0
	122,4
	2 040,0
	489,6

	2.
	Начальник производства
	1
	192
	165,0
	39,6
	495,0
	118,8
	1 980,0
	475,2

	3.
	Главный бухгалтер
	1
	192
	165,0
	39,6
	495,0
	118,8
	1 980,0
	475,2

	4.
	Инспектор по кадрам
	1
	192
	160,0
	38,4
	480,0
	115,2
	1 920,0
	460,8

	5.
	Зав. Склад
	1
	192
	160,0
	38,4
	480,0
	115,2
	1 920,0
	460,8

	6.
	Охранники
	3
	576
	600,0
	144,0
	1 800,0
	432,0
	7 200,0
	1 728,0

	7.
	Рабочие
	32
	6144
	7 200,0
	1 728,0
	21 600,0
	5 184,0
	86 400,0
	20 736,0

	8.
	МОП
	2
	384
	300,0
	72,0
	900,0
	216,0
	3 600,0
	864,0

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	Итого:
	42
	
	8 920,0
	2 140,8
	26 760,0
	6 422,4
	107 040,0
	25 689,6


Финансово-экономический анализ

Смета прочих расходов  (тыс. сум)
	№
	Статьи расходов


	1 квартал
	1 год

	1.
	Командировочные расходы
	600,0
	2 400,0

	2.
	Затраты на телефон
	345,0
	1 380,0

	3.
	Затраты на ГСМ
	1 245,0
	4 980,0

	4.
	Затраты на текущий ремонт и обслуживание оборудования
	1 500,0
	6 000,0

	5.
	Затраты на содержание сооружений
	200,0
	800,0

	6.
	Затраты на канц. Товары
	150,0
	600,0

	7.
	Затраты на рекламу
	470,0
	1880,0

	8.
	Затраты на Интернет
	160,0
	640,0

	
	
	
	

	
	Итого:
	4 670,0
	18 680,0


Амортизация основных средств (тыс. сум)
	№
	Объект амортизации
	Процент износа
	1 год
	2 год
	3 год
	4 год
	5 год

	1.
	Оборудование
	15%
	52 500,0
	44 625,0
	37 931,3
	32 241,6
	27 405,3

	2.
	Производственные сооружения
	5%
	10 500,0
	9 975,0
	9 476,3
	9 002,4
	8 552,3

	
	Итого:
	
	63 000,0
	54 600,0
	47 407,6
	41 244,0
	35 957,6


Расчёт чистой прибыли и затрат (тыс. сум)
	Наименование показателей

	1 квартал 
	1 год 

	Объём реализации
	369 607,2
	1 478 428,8

	
	
	

	Итого расходы в т.ч.:
	344 920,9
	1 379 683,6

	Прямые производственные затраты
	261 432,0
	1 045 728,0

	Заработная плата
	26 760,0
	107 040,0

	Единые социальные 

платежи 24%
	6 422,4
	25 689,6

	Материальные поощрения 15%
	4 014,0
	16 056,0

	Амортизация основных средств
	15 750,0
	63 000,0

	Прочие расходы
	4 670,0
	18 680,0

	Единый налог 7%
	25 872,5
	103 490,0

	
	
	

	Чистая прибыль до выплаты кредитных средств
	24 686,3
	98 745,2


Объём реализации переведён на узбекские сумы исходя из расчёта 

1 доллар США=1540,03 по курсу ЦБ РУз на 03.03.2010 года

График погашения кредита (сум)

	Периоды
	Остаток суммы кредита
	Погашение основной суммы кредита
	Процентная ставка кредита -14% годовых
	Всего выплат

	1
	350 000 000
	 
	4 083 333
	4 083 333

	2
	350 000 000
	 
	4 083 333
	4 083 333

	3
	350 000 000
	 
	4 083 333
	4 083 333

	4
	350 000 000
	 
	4 083 333
	4 083 333

	5
	350 000 000
	 
	4 083 333
	4 083 333

	6
	350 000 000
	 
	4 083 333
	4 083 333

	7
	343 518 519
	6 481 481
	4 007 716
	10 489 198

	8
	337 037 037
	6 481 481
	3 932 099
	10 413 580

	9
	330 555 556
	6 481 481
	3 856 481
	10 337 963

	10
	324 074 074
	6 481 481
	3 780 864
	10 262 346

	11
	317 592 593
	6 481 481
	3 705 247
	10 186 728

	12
	311 111 111
	6 481 481
	3 629 630
	10 111 111

	Итого за 1-год
	 
	38 888 889
	47 412 037
	86 300 926

	13
	311 111 111
	6 481 481
	3 629 630
	10 111 111

	14
	298 148 148
	6 481 481
	3 478 395
	9 959 877

	15
	291 666 667
	6 481 481
	3 402 778
	9 884 259

	16
	291 666 667
	6 481 481
	3 402 778
	9 884 259

	17
	278 703 704
	6 481 481
	3 251 543
	9 733 025

	18
	272 222 222
	6 481 481
	3 175 926
	9 657 407

	19
	272 222 222
	6 481 481
	3 175 926
	9 657 407

	20
	259 259 259
	6 481 481
	3 024 691
	9 506 173

	21
	252 777 778
	6 481 481
	2 949 074
	9 430 556

	22
	252 777 778
	6 481 481
	2 949 074
	9 430 556

	23
	239 814 815
	6 481 481
	2 797 840
	9 279 321

	24
	233 333 333
	6 481 481
	2 722 222
	9 203 704

	Итого за 2-год
	 
	77 777 778
	37 959 877
	115 737 654

	25
	233 333 333
	6 481 481
	2 722 222
	9 203 704

	26
	220 370 370
	6 481 481
	2 570 988
	9 052 469

	27
	213 888 889
	6 481 481
	2 495 370
	8 976 852

	28
	213 888 889
	6 481 481
	2 495 370
	8 976 852

	29
	200 925 926
	6 481 481
	2 344 136
	8 825 617

	30
	194 444 444
	6 481 481
	2 268 519
	8 750 000

	31
	194 444 444
	6 481 481
	2 268 519
	8 750 000

	32
	181 481 481
	6 481 481
	2 117 284
	8 598 765

	33
	175 000 000
	6 481 481
	2 041 667
	8 523 148

	34
	175 000 000
	6 481 481
	2 041 667
	8 523 148

	35
	162 037 037
	6 481 481
	1 890 432
	8 371 914

	36
	155 555 556
	6 481 481
	1 814 815
	8 296 296

	Итого за 3-год
	 
	77 777 778
	27 070 988
	104 848 765

	37
	162 037 037
	6 481 481
	1 890 432
	8 371 914

	38
	149 074 074
	6 481 481
	1 739 198
	8 220 679

	39
	149 074 074
	6 481 481
	1 739 198
	8 220 679

	40
	142 592 593
	6 481 481
	1 663 580
	8 145 062

	41
	129 629 630
	6 481 481
	1 512 346
	7 993 827

	42
	123 148 148
	6 481 481
	1 436 728
	7 918 210

	43
	123 148 148
	6 481 481
	1 436 728
	7 918 210

	44
	110 185 185
	6 481 481
	1 285 494
	7 766 975

	45
	103 703 704
	6 481 481
	1 209 877
	7 691 358

	46
	103 703 704
	6 481 481
	1 209 877
	7 691 358

	47
	90 740 741
	6 481 481
	1 058 642
	7 540 123

	48
	84 259 259
	6 481 481
	983 025
	7 464 506

	Итого за 4-год
	 
	77 777 778
	17 165 123
	94 942 901

	49
	84 259 259
	6 481 481
	983 025
	7 464 506

	50
	71 296 296
	6 481 481
	831 790
	7 313 272

	51
	64 814 815
	6 481 481
	756 173
	7 237 654

	52
	64 814 815
	6 481 481
	756 173
	7 237 654

	53
	51 851 852
	6 481 481
	604 938
	7 086 420

	54
	45 370 370
	6 481 481
	529 321
	7 010 802

	55
	45 370 370
	6 481 481
	529 321
	7 010 802

	56
	32 407 407
	6 481 481
	378 086
	6 859 568

	57
	25 925 926
	6 481 481
	302 469
	6 783 951

	58
	25 925 926
	6 481 481
	302 469
	6 783 951

	59
	12 962 963
	6 481 481
	151 235
	6 632 716

	60
	6 481 481
	6 481 481
	75 617
	6 557 099

	Итого за 5-год
	0
	77 777 778
	6 200 617
	83 978 395

	 
	Жами
	350 000 000
	135 808 642
	485 808 642


Расчёт чистой прибыли за кредитный период (тыс. сум)
	№
	Периоды
	Прибыль до выплаты кредита
	Процентная ставка 14%
	Погашение кредита
	Чистая прибыль

	1.
	1 год
	98 745,2
	47 412,0
	38 888,9
	12444,3

	2.
	2 год
	107 145,2
	37 959,9
	77 777,8
	8592,5

	3.
	3 год
	114 337,6
	27 070,9
	77 777,8
	9488,9

	4.
	4 год
	120 501,2
	17 165,3
	77 777,8
	25558,1

	5.
	5 год
	125 787,6
	6 200,6
	77 777,8
	41809,2

	
	
	
	
	
	

	
	Итого:
	566516,8
	135808,7
	350000,1
	97893,0




Заключение и выводы.


Основные факторы обуславливающие эффективность производства:

· Применение современного технологического оборудования позволит обеспечить потребителей высококачественной продукцией;

· Реализация данного проекта способствует увеличению объёма экспорта Бухарского региона;

· Проект позволит открыть дополнительно 37 новых рабочих мест;

· Используемая технология и производственное оборудование «Экологически чистые» и не требуют дополнительных затрат, связанных с мерами по охране окружающей среды.

Выполненные настоящим проектом расчёты свидетельствуют об экономической целесообразности реализации проекта.
Проект отвечает и соответствует требованиям Закона об окружающей среде, действующего на территории Республики Узбекистан.

Расчёты за поставки сырья будут осуществляться по ценам не превышающим действующие цены на местном рынке.

Клиент будет вести отчёты и счета адекватные прогнозам проекта.


Таким образом, существуют все предпосылки, что приведённые в данном бизнес-плане расчёты, факторы и финансово-экономический анализ деятельности дают полное основание полагать, что предприятие  освоит новый вид технологии в запланированные сроки и обеспечит своевременный возврат кредитных средств, а также данный проект может быть реализован с высокой эффективностью. 
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