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                                   Директор частного предприятия 

                                                   «___________»






    __________________ ___________




                                  «___» _______________  20__  года

БИЗНЕС-ПЛАН
проекта по разработке расчёта рентабельности и эффективности развития частного предприятия «___________» путём организации  цеха по производству колбасных изделий. Деятельность предприятия рассчитана на 20__-20__ года.
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Название бизнеса : «Производство колбасных изделий»

Сумма требуемого кредита

по данному проекту:                            200 млн. сум
Процентная ставка:


     16 % годовых 


Льготный период:


     12 месяцев

Срок использования:


     36 месяцев

Залоговое обеспечение: предоставляется в залог производственное сооружение площадью 1200 кв.м. и стоимостью 400 млн Сум , которое является частной собственностью учредителя частного предприятия «___________»                                                  
Реквизиты предприятия.
Юридический адрес:
Почтовый индекс: 

Телефон: 

Расчётный счёт: 

Банковское учреждение: 

ИНН: 


ОКОНХ : 
Вид предпринимательской деятельности: производство.

Вид выпускаемой продукции (по проекту): колбасные изделия.

РЕЗЮМЕ

Настоящий бизнес-план посвящён и разработан для обоснования окупаемости и эффективности проекта по организации производства колбасных изделий.

Частное предприятие «___________» организовано ___20__ года на основе решения хокима города ___ №___ от___ 20__ года. Частное предприятие «___________» основано на базе успешно действовавшего до сих пор                      ЧП «___________» (частный предприниматель), который успел завоевать местный рынок качеством продукции и её относительно низкой стоимости, стабильностью деятельности и умением делать бизнес 

Республика Узбекистан уверенной поступью идёт по пути реформ и преобразований. Мы находимся на историческом отрезке времени, так как наша молодая Республика перешла на совершенно новый уровень развития жизни – это рыночная экономика. Все мы знаем, что в условиях рыночной экономики могут выживать только те предприятия и хозяйствующие субъекты, у которых качество выпускаемой продукции или же оказываемых услуг может по-настоящему удовлетворить спрос потребителя. В какой-то момент своего развития люди поняли, чтобы поймать рыбу, необходимо сплести сети. Для бизнеса – это практически та же самая аллегория, чтобы стать успешным, стабильно получать прибыль и двигать дело дальше, необходимо завоевать симпатию клиентов, улучшая качество выпускаемой продукции, а в настоящее время технического прогресса повышение качества продукции и снижение затрат на производство не мыслимо без внедрения современных технологий.

Для организации эффективного и перспективного производства, а также во избежание экономически неграмотных действий мы постарались разработать свой бизнес-план путём изучения спроса и предложений, в частности путём глубокого изучения и анализа рынка.

Мы планируем реализовывать нашу продукцию не только в ___________ области, но и по территории всего Узбекистана, но в основном наша продукция рассчитана на местного покупателя, так как, в этой отрасли пищевой промышленности на территории ___________ области в настоящее время нет крупных производителей и хозяйствующих субъектов занятых переработкой мяса, а в частности в этой сфере осуществляют деятельность физические лица с небольшим производственным потенциалом. Колбасные изделия в основном завозятся из других регионов Республики – Ташкентской и Самаркандской области, а это, естественно лишние расходы на транспортировку, а также современное не энергоёмкое технологическое оборудование обеспечит высокое качество нашей продукции. У нас есть все шансы и основания, что наша продукция будет пользоваться огромной популярностью среди наших клиентов - торговых компаний и организаций, а также населения, прежде всего благодаря качеству продукции, доступностью и относительной дешевизне.  
Принцип организации рассматриваемого производства основывается на следующих аспектах:

1.Имеется сырьевая база и интеллектуальный потенциал, а также увеличивается потребность в высококачественной продукции.

2.Необходимость развития и модернизация промышленности способствует производству приемлемых и качественных товаров конкурентоспособных на внутреннем и внешнем рынках.
3.Широкое развитие таких секторов экономики как частный бизнес, малое и среднее предпринимательство, создание благоприятного инвестиционного климата.
4.Поддержка Правительством Республики внутренних предприятий, максимально использующих локализацию местной промышленности.

   5. В настоящее время Правительством Республики Узбекистан уделяется 

       особое внимание развитию животноводческого комплекса, что  

       обеспечивает богатую местную сырьевую базу
Цель проекта.

Целью проекта является:

1. Разработка стратегии и обоснование рентабельности развития частного предприятия «___________» путём организации цеха по производству колбасных изделий;

2. Удовлетворение спроса населения ___________ и соседних областей в названной продукции и обеспечение местного рынка высококачественной продукцией, что соответствует приоритетным направлениям развития производства и социально-экономического развити __________ региона.

3. Получение прибыли предприятия, достаточной для погашения заёмных средств и накопление чистой прибыли для дальнейшего увеличения фондов потребления работников предприятия и развитие производства, своевременный и полный возврат кредитных средств;

4. Организация новых рабочих мест для местного населения, обучение и подготовка кадров, повышение благосостояния работников предприятия.

5. Выполнение поручений и задач, поставленных хокимом ___________ области относительно привлечения инвестиций и внедрения в производство современных технологий в мясоперерабатывающую промышленность.

6. Учитывая большое внимание, которое оказывается в настоящее время малому и среднему бизнесу Президентом и Правительством Республики Узбекистан, реализация данного проекта внесёт свой ощутимый вклад в развитие малого и среднего бизнеса в Республике Узбекистан, а также внесёт свою не малую долю в пополнении бюджета области. 

7. Успешное осуществление проекта позволит полученную прибыль инвестировать в создание новых предприятий, продукция которых будет ориентирована на экспорт.

Уставной фонд и сведения об учредителях

Устав частного предприятия  «___________» утверждён хокимиятом города Бухары ___________ области и зарегистрирован ____ 20__ года. 

Уставной фонд частного предприятия «___________» составляет 20 млн сум.
Доли учредителей в Уставном фонде частного предприятия «___________» распределены следующим образом: 








Таблица № 1

	№
	Наименование учредителей
	Сумма ( сум)

	Долевое соотношение

	1.
	________________________
	20 млн
	100 %


Частное предприятие «___________» является юридическим лицом, которое имеет своё имущество, баланс, расчётный счёт, печать и фирменный бланк.

Общее руководство обществом осуществляет директор, который обладает большим профессиональным опытом в данной сфере промышленности.

Преимущества и выгодные стороны проекта.

· Производство конкурентоспособной качественной продукции.

· Наличие промышленных производственных помещений.

· Обеспечение стабильной работы предприятия.

· Относительно низкая стоимость продукции.

· Выгодное расположение производства.

· Быстрая окупаемость капитальных затрат при относительно невысокой себестоимости продукции за счёт сокращения издержек обращения, образующихся при хранении сырья и готовой продукции.

· Наличие достаточного опыта и налаженных каналов организации поставок сырья и оптового сбыта готовой продукции, учитывая то, что наше предприятие создано на базе действовавшего до сих пор физического лица, осуществлявшего свою деятельность именно в производстве колбасных изделий, а также организация нашего предприятия является результатом успешной деятельности данного физического лица.
· Проведённые с потенциальными поставщиками и потребителями предварительные переговоры выявили их заинтересованность в развитии дальнейшего сотрудничества с частным предприятием «___________»
Характеристика предприятия.


Для продвижения продукции очень важно составить маркетинговый план, который состоит из нескольких пунктов:

· Продвижение продукции.

· Ценообразование.

· Реклама.

· Методы стимулирования продаж.

Продвижение продукции.

После того, как  проект воплощён в жизнь продукт производства необходимо доставить на рынок, то есть довести до потребителя. Мы выбрали два вида сбыта готовой продукции – прямой сбыт, сбыт товара через торговых агентов. Прямой сбыт характеризуется непосредственной  связью производителя с покупателем, что намного сэкономит время и издержки по продаже продукции.
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По схеме 2: Функции торговых агентов заключаются в следующем:

- география деятельности торговых агентов – другие области Республики Узбекистан;

- проведение соответствующих маркетинговых исследований коньюктуры рынка своего региона;

- использование собственной и сбор иной коммерческой информации о потребителях продукции частного предприятия «___________»;

- проведение необходимой рекламной работы;

- ведение переговоров и переписки с потенциальными покупателями продукции частного предприятия «___________».

Торговый агент получает комиссионное вознаграждение за свои услуги в следующих размерах и порядке:

- агент может реализовывать товар по цене, указанной Производителем. Это минимальная цена с учётом комиссионных. При реализации товара по этой цене вознаграждение агента составит сумму в размере, указанном в договоре о посреднических услуг, заключаемого между производителем и торговым агентом. При реализации товара по цене выше, чем минимальная цена, размер вознаграждения агента составит сумму в размере, указанном в договоре о посреднических услуг, заключаемого между производителем и торговым агентом и + 25% разницы между реализованной и минимальной ценами товара.

- основанием к оплате услуг агента является полное исполнение контракта, заключённого между продавцом и покупателем при содействии агента.

- порядок оплаты - перечисление.

Ценообразование.


Стратегия цели ценообразования:


- достижение рентабельности по капиталовложениям;


- проникновение в рынок; 

- обеспечение выживаемости;


- максимизация текущей прибыли;

- конкурентные цены;


- поведение потребителя;


- социально-экономическое развитие;


- завоевание лидерства по показателям доли рынка;


- завоевание лидерства по показателям качества продукции.


Цена должна быть экономически обоснованной. Не надо думать о высоких или низких ценах, надо думать о правильных ценах.


Состав цены:

- постоянные затраты;


- затраты на продвижение продукции.

В постоянные затраты входят расходы на оборудование и технологию, затраты на заработную плату, расходы на электроэнергию, природный газ, налоги и др.


В затраты на продвижение продукции входят затраты на рекламу, льготы для постоянных оптовых клиентов. 


Выбор цены также зависит от производственной стоимости, анализа цен на рынке и конкурентного анализа.

Расшифровка себестоимости:












Таблица № 2

	№
	Наименование затрат
	Процентное соотношение

	1.
	Прямые и косвенные материальные затраты
	97,87 %

	2.
	Прямые и косвенные затраты на оплату труда
	1,13 %

	3.
	Прочие затраты периода
	0,98 %

	4.
	Полная себестоимость
	100 %



Реклама.

Реклама – это один из важнейших способов продвижения товара. Основным ориентиром при выборе средств коммуникации для нас является клиент. При выборе средств рекламы учитывается то, что они должны достигать наибольшего охвата клиентов своим сообщением. Из рекламных средств мы выбираем:

1. Телеканал «Истиклол-ТВ».

2. _________областная телерадиокомпания.

3. Газета «Формула успеха».

4. Справочник «Голден пейж Узбекистан».

5. Участие в бизнес-мероприятиях Торгово-промышленной Палаты.

6. Разработка веб-сайта предриятия.

7. Цепная реклама (через клиентов).

Задачи, выполняемые рекламой и продвижением:

- увеличение числа потребителей;

- рост на рынке;

- создание и увеличение спроса;

- формирование и улучшение имиджа;

- распространение информации о товаре;

- поддержка системы сбыта.

Инвестиционный замысел –


закупить в счёт кредитных средств основное технологическое оборудование и средства производства для организации нового производственного цеха по изготовлению колбасных изделий. На основе контракта с OOO “SHALLER-O’ZBEKISTON” закупается технологическое оборудование по производству колбасных изделий на сумму 30 млн. сум , а также на основе договоров с OOO «UTA-INTERTRADE», ООО «GEOMAX», ООО «Марпак плюс»   на общую сумму 170 млн. сум будет закупаться сырьё: свиной шпик, соевый изолят, фарш свиной замороженный, крахмал картофельный, пищевые добавки. Проведены предварительные переговоры по расширению объёмов закупок сырья и по сбыту готовых изделий, оформлены договоры намерения.

Обучение и подготовка персонала, который будет задействован в обслуживании данного оборудования предусмотрено в контракте по закупу технологического оборудования и будет осуществлено на месте после монтажа, наладки и пуска оборудования в производственном режиме. 

Введение в строй производственных мощностей нового цеха, учитывая полное техническое соответствие и инженерно-коммуникационное оснащение производственных сооружений,  будет осуществлено в соответствии с организационным планом в течении трёх-четырёх недель после закупки оборудования. 

Полные инвестиционные затраты.

Стоимость проекта складывается из стоимости основных фондов, инженерных коммуникаций, оборудования, стартового капитала и приведена в таблице № 4
Обоснование выбора технологии.


Выбор производственных технологий по предлагаемому проекту имеет следующие преимущества:

· Качество как выпускаемой продукции, так и самого оборудования;

· Высокая автоматизация всего производственного процесса;

· Надёжность и простота обслуживания оборудования;
· Компактность оборудования.
В процессе производства входит контроль и регулирование во время работы различных параметров необходимых для производства качественной продукции.

Обслуживание контрольно-измерительных приборов и средств автоматизации предусматривается персоналом, предварительно обученным представителями поставщика оборудования.

Схема технологического процесса производства.






Распределение кредитных средств:


Основное технологическое оборудование – 30 млн. сум;  

Сырьё – 170 млн. сум:

- свиной шпик – 70 млн.сум;


- соевый изолят – 35 млн. cум;


- свиной фарш замороженный – 10 млн. сум;


- картофельный крахмал – 5 млн. сум;


- пищевые добавки – 50 млн. cум.
Характеристика рынка.


Рынок – региональный, целевые рынки разделены на 3 сегмента в соответствии с уровнем доходности населения и ценами на готовую качественную продукцию. Конкурентная среда поддаётся анализу, уровень конкуренции – ниже среднего. Доля рынка в ___________ области 60-70 %.
Факторами риска - 


в проекте являются: изменение налогового и банковского законодательства в худшую, чем нынешнее сторону или резкий спад доходности населения, форс-мажорные обстоятельства, связанные с изменением экономической ситуации в стране в целом, а также несчастные случаи.

Анализ рынка.


Продукция цеха ориентирована на удовлетворение спроса в колбасных изделиях и обеспечении пищевой потребительской корзины населения.
Признаки сегментации рынка.


Рынок сбыта продукции цеха по производству колбасных изделий сегментирован по следующим признакам:


А. Вид потребителя:


- организации по обеспечению государственных учреждений – 35%;


- торговые фирмы и организации общественного питания– 55%


- физичекие лица ИТД – 10%
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Характеристика производимой продукции:


- наименование – колбаса копчёная;


- качество – производится по ГОСТ у и проходит сертификацию;


- цвет – специфический.

- запах - специфический.

- вкус – специфический
          Стандартные показатели продукции 

Таблица № 3

	Длина
	Диаметр
	Вес

	45 см
	3,5-6,0 см
	0,3-1,0 кг


Конкурентный анализ.


На рынке сбыта ___________ области в настоящее время производством колбасных изделий занимаются в основном физические лица с небольшим производственным потенциалом. А то малое количество производственных фирм не обладают современными технологиями. Торговые фирмы, которые занимаются оптовой и розничной продажей данного продукта 70% товара закупают в других регионах Республики, так как качество их продукции превосходит местный продукт и следовательно растёт стоимость товара. В нашем регионе колбасные изделия производят следующие фирмы
- «____.»


- «_____»

Отпускаемая стоимость единицы продукции (1 кг) на данных фирмах составляет от 5500 до 6000  сум. В то время когда наладка производства колбасных изделий на предприятии «___________» даст возможность определить стоимость единицы продукции от 5000 до 5200 сум.

Организационные вопросы.

Организационная схема предприятия:






По данному проекту будут открыты новые рабочие места и обеспечены работой дополнительно 14 человека (таблица № 9). 
Стоимость проекта (активы) 



















Таблица № 4

	Основные фонды
	Стоимость
	Доля %
	Собственные средства
	Кредит банка

	Технологическое оборудование
	217 000,0
	28,47 %
	187 000,0
	30 000,0

	Производственное сооружение  
	195 000,0
	25,59 %
	195 000,0
	

	Складское помещение  
	60 000,0
	7,87 %
	60 000,0
	

	Оборотный капитал
	290 000,0
	38,05 %
	120 000,0
	170 000,0

	
	
	
	
	

	Итого:
	762 000,0
	100 %
	562 000,0
	200 000,0


Калькуляция себестоимости  (тыс. сум)_ 


1. Прямые материальные затраты на 1 тонну продукции .


















Таблица № 5

	№
	Наименование сырья
	Единица измерения
	Количество
	Покупная стоимость на ед. сырья 


	Стоимость на ед. продукции 



	1.
	Мясо говяжье
	Кг
	474,0
	4,8
	2275,2

	2.
	Мясо свиное
	Кг
	200,0
	3,5
	700,0

	3.
	Шпик
	Кг
	250,0
	2,5
	625,0

	4.
	Примекс
	Кг
	4,0
	14,9
	59,7

	5.
	Крахмал
	Кг
	30,0
	2,03
	60,96

	6.
	Соя(мясо заменитель)
	Кг
	15,0
	3,6
	53,34

	7.
	Нитрит
	Кг
	0,7
	3,5
	2,5

	8.
	Соль
	Кг
	27,0
	0,12
	3,24

	9.
	Оболочки D-45
	М
	1000,0
	0,24
	240,0

	5.
	Вода
	М3
	3,12
	0,385
	1,2

	6.
	Электроэнергия
	Квт
	266
	0,044 
	11,7

	7.
	Газ
	М3
	121,8
	0,054
	6,6

	
	Итого:
	
	
	
	4039,44


Проектирование и технология.


Режим работы односменная и шестидневная рабочая неделя. Планируемый объём продаж выпускаемой продукции в течении отчётного периода приведён в нижеследующей таблице.

Расчёт объёма выпускаемой продукции


















Таблица № 6

	№
	Наименование статей
	Ед. измерения
	Количество

(тн.)
	Цена (тыс. сум)
	Сумма

(тыс.сум)

	1.
	Объём за 1 день
	шт
	1,0
	5,2
	5 200,0

	2.
	Объём за 1 месяц
	шт
	25,0
	5,2
	130 000,0

	3.
	Объём за 1 квартал
	шт
	75,0
	5,2
	390 000,0

	4.
	Объём за 1 год
	шт
	300,0
	5,2
	1 560 000,0

	5.
	Объём за 3 года
	шт
	900,0
	5,2
	4 680 000,0



Примечание: расчёт объёма продукции произведён без учёта инфляции.

Прямые материальные затраты по годам   (тыс.сум)

















Таблица № 7

	№
	Наименование

	1 год
	2 год
	3 год

	1.
	Мясо говяжье
	682 560,0
	682 560,0
	682 560,0

	2.
	Мясо свиное
	210 000,0
	210 000,0
	210 000,0

	3.
	Шпик
	187 500,0
	187 500,0
	187 500,0

	4.
	Примекс
	17 880,0
	17 880,0
	17 880,0

	5.
	Крахмал
	18 270,0
	18 270,0
	18 270,0

	6.
	Соя(мясо заменитель)
	16 200,0
	16 200,0
	16 200,0

	7.
	Нитрит
	735,0
	735,0
	735,0

	8.
	Соль
	972,0
	972,0
	972,0

	9.
	Оболочки D-45
	72 000,0
	72 000,0
	72 000,0

	10.
	Вода
	360,0
	360,0
	360,0

	11.
	Электроэнергия
	3510,0
	3510,0
	3510,0

	12.
	Газ
	1980,0
	1980,0
	1980,0

	
	
	
	
	

	
	Итого:
	1211967,0
	1211967,0
	1211967,0


Расчёт затрат на оплату труда и материальных поощрений (тыс. сум)


















Таблица № 8

	№
	Период оплаты
	Заработная плата
	Единые социальные платежи 24%
	Затраты на материальные поощрения 15%
	Итого

	1.
	За месяц
	845,0
	202,8
	126,7
	1174,5

	2.
	За квартал
	2535,0
	608,4
	380,2
	3523,6

	3.
	За год
	10140,0
	2433,6
	1521,0
	14094,6


Расчёт затрат на оплату труда      (тыс. сум)


















Таблица № 9

	№
	Сотрудник, обязанности
	Количество по штату
	Общий месячный фонд рабочего времени (час) 
	Месячный заработок,


	Единые социальные платежи

24% в месяц
	Заработная плата за квартал


	Единые социальные платежи

24% в квартал
	Заработная плата за год


	Единые социальные платежи

24% в год

	1.
	Директор
	1
	200
	50,0
	12,0
	150,0
	36,0
	600,0
	144,0

	2.
	Главный инженер
	1
	200
	45,0
	10,8
	135,0
	32,4
	540,0
	129,6

	4.
	Главный бухгалтер
	1
	200
	45,0
	10,8
	135,0
	32,4
	540,0
	129,6

	7.
	Зав. склад
	1
	200
	45,0
	10,8
	135,0
	32,4
	540,0
	129,6

	11.
	МОП
	4
	800
	160,0
	38,4
	480,0
	115,2
	1920,0
	460,8

	13.
	Рабочие
	10
	2000
	500,0
	120,0
	1500,0
	360,0
	6000,0
	1440,0

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	Итого:
	18
	
	845,0
	202,8
	2535,0
	608,4
	10140,0
	2433,6


Финансово-экономический анализ

Смета прочих расходов  (тыс.сум)














Таблица № 10

	№
	Статьи расходов


	1 квартал
	1 год

	2.
	Затраты на телефон
	243,7
	975,0

	3.
	Затраты на ГСМ
	535,5
	2142,0

	5.
	Затраты на текущий ремонт и обслуживание оборудования
	1 500,0
	6 000,0

	6.
	Затраты на содержание сооружений
	300,0
	1 200,0

	7.
	Затраты на канц. товары
	100,0
	400,0

	8.
	Затраты на рекламу
	362,9
	1451,6

	
	
	
	

	
	Итого:
	3042,0
	12168,4


Расчёт чистой прибыли и затрат (тыс. сум)















Таблица № 11
	Наименование показателей


	1 квартал 
	1 год 

	Объём реализации
	390 000,0
	1 560 000,0

	Итого расходы в т.ч.:
	348 557,35
	1 394 230,0

	Прямые производственные затраты
	302991,75
	1211967,0

	Заработная плата
	2535,0
	10140,0

	Единые социальные 

платежи 24%
	608,4
	2433,6

	Материальные поощрения 15%
	380,2
	1521,0

	Прочие расходы
	3042,0
	12168,4

	Единый налог 10%
	39 000,0
	156 000,0

	
	
	

	Чистая прибыль до выплаты кредитных средств
	41442,65
	165770,0


График погашения кредита 










Таблица № 12
	№
	Процентная ставка кредита 16% годовых

	Погашение кредита
	Остаток суммы кредита

	200 000 000 сум 



	Первый год

	1 м.
	2 666 666, 6
	-
	200 000 000

	2 м.
	2 666 666, 6
	-
	200 000 000

	3 м.
	2 666 666, 6
	-
	200 000 000

	4 м.
	2 666 666, 6
	-
	200 000 000 

	5 м.
	2 666 666, 6
	-
	200 000 000

	6 м.
	2 666 666, 6
	-
	200 000 000

	7 м.
	2 666 666, 6
	-
	200 000 000

	8 м.
	2 666 666, 6
	-
	200 000 000 

	9 м.
	2 666 666, 6
	-
	200 000 000

	10 м.
	2 666 666, 6
	-
	200 000 000

	11 м.
	2 666 666, 6
	-
	200 000 000

	12 м.
	2 666 667,4
	-
	200 000 000 

	Итого:
	32 000 000,0
	-
	

	Второй год



	1 м.
	2 666 666, 6
	8 333 333,3
	191 666 666,7

	2 м.
	2 555 555, 6
	8 333 333,3
	183 333 333,4

	3 м.
	2 444 444, 4
	8 333 333,3
	175 000 000,1

	4 м.
	2 333 333, 3
	8 333 333,3
	166 666 666,8

	5 м.
	2 222 222, 2
	8 333 333,3
	158 333 333,5

	6 м.
	2 111 111, 1
	8 333 333,3
	150 000 000,2

	7 м.
	2 000 000, 0
	8 333 333,3
	141 666 666,9

	8 м.
	1 888 888, 9
	8 333 333,3
	133 333 333,6

	9 м.
	1 777 777, 8
	8 333 333,3
	125 000 000,3

	10 м.
	1 666 666, 7
	8 333 333,3
	116 666 667,0

	11 м.
	1 555 555, 6
	8 333 333,3
	108 333 333,7

	12 м.
	1 444 444, 4
	8 333 333,7
	100 000 000,0

	Итого:
	24 666 666,6
	100 000 000,0
	

	Третий год



	1 м.
	1 333 333, 3
	8 333 333,3
	91 666 666,7

	2 м.
	1 222 222, 2
	8 333 333,3
	83 333 333,4

	3 м.
	1 111 111, 1
	8 333 333,3
	75 000 000,1

	4 м.
	1 000 000, 0
	8 333 333,3
	66 666 666,8

	5 м.
	888 888, 9
	8 333 333,3
	58 333 333,5

	6 м.
	777 777, 8
	8 333 333,3
	50 000 000,2

	7 м.
	666 666, 7
	8 333 333,3
	41 666 666,9

	8 м.
	555 555, 6
	8 333 333,3
	33 333 333,6

	9 м.
	444 444, 5
	8 333 333,3
	25 000 000,3

	10 м.
	333 333, 3
	8 333 333,3
	16 666 667,0

	11 м.
	222 222, 2
	8 333 333,3
	8 333 333,7

	12 м.
	111 111, 1
	8 333 333,7
	-

	Итого:
	8 666 666,7
	100 000 000,0
	

	Всего 
	65 333 333,3
	200 000 000,0
	


Расчёт чистой прибыли за кредитный период (тыс. сум)

















Таблица № 13
	№
	Периоды
	Прибыль до выплаты кредита
	Процентная ставка 
	Погашение кредита
	Чистая прибыль

	1.
	1 год
	165770,0
	32 000,0
	-
	133 770,0

	2.
	2 год
	165770,0
	24 666,7
	100 000,0
	41 103,3

	3.
	3 год
	165770,0
	8 666,7
	100 000,0
	57 103,3

	
	
	
	
	
	

	
	Итого:
	497 310,0
	65 333,4
	200 000,0
	231 976,6


Заключение и выводы.


Основные факторы обуславливающие эффективность производства:

· Применение современного технологического оборудования позволит обеспечить потребителей высококачественной продукцией и уменьшит энергетические затраты, а для потребителей нашего региона даст возможность приобретать продукцию с первых рук по заводским ценам;

· Весь технологический процесс получения высококачественного шифера механизирован и автоматизирован, что обеспечивает высокую производительность труда и качества;

· Проект позволит открыть дополнительно 10 новых рабочих мест;

· Используемая технология и производственное оборудование «Экологически чистые» и не требуют дополнительных затрат, связанных с мерами по охране окружающей среды.

Выполненные настоящим проектом расчёты свидетельствуют об экономической целесообразности реализации проекта.

Расчёты за поставки сырья будут осуществляться по ценам не превышающим действующие цены на местном рынке.

Клиент будет вести отчёты и счета адекватные прогнозам проекта.


Таким образом, существуют все предпосылки, что приведённые в данном бизнес-плане расчёты, факторы и финансово-экономический анализ деятельности дают полное основание полагать, что предприятие  освоит новый вид технологии в запланированные сроки и обеспечит своевременный возврат кредитных средств, а также данный проект может быть реализован с высокой эффективностью. 
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 Рис. № 1– измельчение сырья на волчке








 Рис. № 2 – размешивание измельчённой массы в мешалке
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Рис. № 3 – приготовление фарша на куттере








Рис. № 4 – наполнение оболочек фаршем на вакуумных шприцах 

















Рис № 5 – сушка в сушильных камерах
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