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       Для служебного 










пользования

БИЗНЕС ПЛАН

на организацию и развитие производственно – хозяйственной и финансовой деятельности 

ООО «___________»  г.Термеза.

АВТОР БИЗНЕС ПЛАНА:

ООО «___________»
Индекс: Республика Узбекистан, Сурхандарьинская область,

г.Термез, ул. ___________, дом ___________. Тел: _________
Директор 




___________ 

1.Анкета заявителя

	1
	Наименования предприятия

            
	ООО «___________»  

	2
	Местонахождение предприятия

       
	Сурхандарьинская обл. Респ. Узб.

	3
	Адрес, Тел. Факс.

                
	Г.Термез,  ул. ___________, дом ___________. Тел: ________

	4
	Решение городского Хокимията (дата, номер)

           
	

	5
	Директор предприятия  (Паспорт)

            
	

	6
	Код Налоговом комитете Р.Уз. ИНН

             
	

	7
	Банк, расчетный счёт, МФО


	Сурхандарьинский филиал  «Асакабанка», 
р/сч. ____________________
МФО _________

	8
	Уставной  фонд, на  01.01.2010 год

          
	____________ сум

	9
	Цель деятельности (краткая 

характеристика)

         
	Полиграфия


2. РЕЗЮМЕ

Настоящий бизнес план подготовлен ООО для получения кредита в целях развития производственно хозяйственной деятельности ООО.


Разработка бизнес плана осуществлена согласно действующих положений Республики Узбекистан  и базируется на анализе финансово хозяйственного состояния ООО «___________», возможностей региона и маркетинговых исследований проведенных ООО.

В бизнес план приводится технико-экономическое обоснование развития предприятия, ее финансового оздоровления и повышения прибыльности, обеспечения возвратности инвестиций. 


В этой связи в рамках настоящего бизнес плана предлагается более полно реализовать рыночный потенциал предприятия за счет:

- совершенствование функциональных аспектов деятельности предприятия и внедрения современных методов управления на предприятии;

- применение современных технологических норм производства на предприятии и методов оптимизации производственных процессов с целью снижения затрат на производство продукции;

-  внедрение производства новых видов продукции и расширение ассортимента выпускаемой продукции исходя из имеющихся возможностей предприятия;

- создание полного технологического цикла производства полиграфической продукции современного дизайна и качества.


Кроме вышеизложенных позиций основным преимуществом заявителя является знание территориальных особенностей региона и налаженные деловые и производственные отношения.

Общество с ограниченной ответсвенностью «___________» занимается производством наружной рекламы и бланочной продукцией. Это сравнительно новый вид бизнеса для города Термеза и всего Сурхандарьинского региона. За время существования ООО эти услуги находят и продолжают находить широкий спрос у организаций и предприятий, фирм и компаний, населения. 

Общество успешно ведет бизнес благодаря многим фактором. Это – качество работы, строгая договорная дисциплина, продуманная работа с клиентами, соответсвие современным требованиям и существующим стандартам.

3. ИСТОРИЯ И ПРЕДПОСЫЛКИ. 

СТРАТЕГИЯ ПРОЕКТА. 

Основным приоритетным направлением  ООО является производство полиграфической продукции.

Приобретаемое технологическое оборудование позволяет выпускать с наибольшей эффективностью высококачественную, отвечающую мировым стандартам полиграфическую продукцию и производить до 1 000,0 млн.сум продукции.  Выбран данный вид производства, так как этот вид продукции пользуется наибольшим спросом у потребителей области  и отвечает требованиям государства по развитию полиграфической отрасли.


В настоящее время Узбекистан, имеющее население более 27,0 млн.человек, является наиболее крупным рынком потребления в регионе Центральной Азии. Темпы экономического роста республики за последние 5 - 10 лет являются самыми высокими на территории стран СНГ и по сравнению с 2004 годом объёмы валового внутреннего продукта  возросли почти в 3 раза, что соответственно стимулировало высокие темпы роста доходов граждан и соответственно уровень потребления в страны.


В Сурхандарьинской  области республики проживает около 2000,0 тыс.населения. 

Аналогично темпам роста и развития республики народнохозяйственный комплекс Сурхандарьинской  области развивается высокими темпами. 

По мере роста народнохозяйственного комплекса рост потребности в полиграфической и рекламной продукции будет возрастать.


Как показывают маркетинговые исследования проведенные ООО потенциальными потребителями продукции ООО ежегодно могут быть более 1 000,0 тыс. человек населения области.


ООО имеет хорошие потенциальные возможности в выборе новых форм и видов финансово-хозяйственной деятельности. Также, фирма располагает благоприятными стартовыми возможностями для организации данного вида бизнеса.

Это – удачный выбор места организации бизнеса, т.е. г.Термез являющийся административным центром Сурхандарьинской области, где расположены основные крупные областные организации являющиеся основными заказчиками продукции ООО;
-    готовое современное здание для осуществления полиграфической деятельности с необходимыми инженерными коммуникациями;  

-    высокая плотность населения;
· отсутствие конкурентов;

· надежный поставщик сырья и материалов;

· опыт работы персонала на аналогичных объектах;

· неудовлетворенный рынок сбыта.

Что предпологает сделать на кредитные средства? Определены следующие цели и задачи проекта.

Цели проекта:  

· Создать современное полиграфическое предприятие;

· Освоить выпуск новой продукции;

· Организовать новые рабочие места;

· Увеличить доходность бизнеса; 

Задачи проекта:

· Определить источник финансирования (банковский кредит);

· Закупить новое оборудование;

· Осуществить пуско-наладочные работы;

· Подобрать кадры специалистов и рабочих, организовать их обучение;

· Разработать и внедрить систему управления качеством продукции;

· Постаянно совершенствовать технологический процесс, внедрять новые направления деятельности;

· Использовать в повседневной практике элемены управленческого и финансового менеджмента;
Источник и условия финансирования:

· Банковский кредит-200.000.000 сумов;

· Процентная ставка-18 процентов годовых (более высокая ставка не реальна для производства);

· Льготный период – 6-месячная отстрочка выплат по процентам;

· Период кредитования – три  года;

·  Кредитор – Сурхандарьинский филиал АКБ “Асакабанк”;

4. КРАТКАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА ОБЪЕКТА:

В настоящее время ООО «___________» г.Термеза расположено  в Республике Узбекистан, Сурхандарьинской области,  г.Термез  ул. ___________, дом ___________.


Предприятие  являлось обществом с ограниченной ответственностью и зарегистрирован  Инспекцией по регистрации субъектов предпринимательства Термезского городского Хокимията         _______я 20__ года за № __    Директор ООО – ___________.

Зарегистрирован в Гос. Налоговом комитете Р.Уз.и присвоен ИНН 300015960.

Расчетный счет ООО в ___________________________________________, МФО ____________
Уставный и добавленный капитал  ООО  на  01.01.2010 года  составляет  20 600,0 тыс. сум.
Основные показатели объекта на 01.01.2009 и 01.01.2010 годов.

Данные приведены в таблице .    

	№ п\н
	Наименование   капитала
	Баланс на 01.01.200___________.
	Баланс на 01.01.2010 г.

	1.       

2.

3.
	Основные средства

Износ ОС

Остаточная стоимость ОС
	20 000,0

20 000,0
	20 000,0

20 000,0

	4.

5.
	Капитальные вложения

Долгосрочные инвестиции
	
	

	6.

7.

8.

9.

10.
	Производственные запасы 

Незавершенное производство

Расходы будущих периодов

Денежные средства 

Дебиторская задолженность
	450,0

2 000,0
	450,0

2 000,0

	~
	Всего активов 
	22 450,0
	22 450,0

	11.

12.
	Уставный капитал 

Резервный и добавленный капитал
	200,0

20 000,0
	600,0

20 000,0



	13
	Нераспределенная прибыль, целевые поступления и фонды.
	1 635,7
	1 235,7

	14
	Резервы предстоящих расходов 
	
	

	15
	Доходы будущих периодов
	
	

	16
	Целевые поступления и фонды
	
	

	17.
	Всего обязательство
	614,3
	614,3

	
	В т.ч.

· Долгосрочные займы

· Задолженность по налогам

· Авансы полученные

· Задолженность по зарплате

· По платежам во внебюджетные фонды

· Прочие кредиторы
	383,9

202,8

27,6
	383,9

202,8

27,6

	18
	Всего чистых активов
	21 835,7
	21 835,7


На настоящее время предприятие располагает следующими группами основных средств:

КРАТКАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА ИМУЩЕСТВА АО

	Наименование групп основных средств
	Первоначальная балансовая стоимость
	Износ
	Остаточная стоимость

	А. Производственные основные средства по основной деятельности
	
	
	

	1. Здания
	
	
	

	2. Сооружения
	
	
	

	3. Передаточные устройства
	
	
	

	4. Машины и оборудования
	20 000,0
	
	20 000,0

	                 Из них:
	
	
	

	Силовые машины и оборудования
	
	
	

	Рабочие машины и оборудования
	20 000,0
	
	20 000,0

	Вычислительная техника
	
	
	

	5. Транспортные средства
	
	
	

	6. Инструменты, производственный и хозяйственный инвентарь и прочие основные средства
	
	
	


5. ОСНОВНЫЕ ХАРАКТЕРИСТИКИ  ФИНАНСОВО – ХОЗЯЙСТВЕННОГО СОСТОЯНИЯ АО .


Основная деятельность ООО печатание областных газет и производство полиграфической продукции. ООО имеет большой опыт в данной сфере, также обеспечен необходимым кадровым потенциалом.

СВЕДЕНИЯ О КАДРОВОМ СОСТАВЕ АО

	№
	
	Численность работников 

	
	
	На 01.01.09
	На 01.01.10

	1.
	Производственные рабочие занятые в основном производстве
	
	2

	2
	Административно хозяйственный и прочий  непроизводственный персонал
	
	2

	3
	Прочие
	
	

	
	Всего
	
	4


Основные финансово хозяйственные показатели ООО за 2008 год  и  200___________ода характеризуются следующим образом:

	№
	Показатели
	Ед.изм
	За 

2008 год


	За       200___________ода


	В % к 2008 году

	1
	Объем реализации
	4639,9
	3650
	78,67%
	4639,9

	2
	Себестоимость реализованной продукции 
	2840
	2591,5
	91,25%
	2840

	3
	Валовая прибыль
	1799,9
	1058,5
	58,81%
	1799,9

	4
	Расходы периода 
	644,7
	584,1
	90,60%
	644,7

	5
	Прочие расходы
	 
	 
	 
	 

	6
	Прочие поступления
	 
	 
	 
	 

	7
	Рентабельность
	 
	 
	 
	 

	8
	Объем валовой прибыли
	1155,2
	474,4
	41,07%
	1155,2

	9
	Единый налог 
	232
	292
	125,86%
	232

	10
	Прочие налоги
	 
	 
	 
	 

	11
	Чистая прибыль
	932,2
	182,4
	19,57%
	932,2



Как видно из таблицы ООО динамика развития производства не обеспечивает экономический подъем предприятия и увеличение ее доходности.

Основными причинами отсутствия темпов роста производства за изученный период оказалось:

· Отсутствие современного печатного оборудования и низкая конкурентноспособность выпускаемой продукции.


В целях привлечения капиталов, зашиты прав участников ООО и обеспечение развития производства высокими темпами, совершенствования корпоративного управления на предприятии является одним из важнейших факторов. 


Исходя   из вышеизложенного, в целях улучшения корпоративного управления проведена определенная работа:

- разработан бизнес - план развития деятельности предприятия и  последующий мониторинг хода ее выполнения;


- совместно с исполнительным органом  разработана программа стабилизации финансового положения, путем определения основных приоритетов направления финансовых ресурсов и разработки четкой финансовой и производственной политики предприятия;


- внедрена система финансового контроля и контроля качества, с четким определением полномочий, ответственности и взаимодействия всех подразделений и сотрудников организационной структуры. 

Распределена ответственность и полномочия персонала, понимание и документирование установленных требований, как к сырью, продукции, так и к производству и управлению всеми процессами, обеспечено высокое качество выпускаемой продукции. Кроме того, данный механизм позволит достичь оперативности управления бизнесом и высокое качество принимаемых управленческих решений за счет полноты охвата операций и формализации функций сотрудников;

- создана система внутреннего контроля на предприятии. 

6. Стратегия развития ООО 

Разработанная стратегия развития ООО включает в себя следующие этапы:

1. Прогноз развития отрасли, изменения конъюнктуры спроса и 

                    предложения на рынке;

2. Оценка занимаемого места предприятия на рынке сбыта;

3.  Оценка конкурентной позиции предприятия на рынке;

4. Разработка стратегических целей и задач;

5. Определения приоритетов развития предприятия;

6. Проведения комплекса мероприятий по внедрению стратегии 

                    развития.


Прогноз дальнейшего развития полиграфической отрасли республики определяется Государственной программой развития отрасли принятой в Республики и предусматривает модернизацию действующих производственных мощностей и создания новых высокотехнологичных информационных технологий и систем. Кроме того, интеграция республики в мировую экономику предполагает дальнейшее развитие рекламно – информационной отрасли  и изменение конъюнктуры спроса в сторону качества продукции   предопределяет рост высокотехнологичных производств.


Ежегодный рост объемов производства полиграфической и рекламной продукции  в республике составляет в среднем до 15 %. Данный показатель по Сурхандарьинской  области  за последние 10 лет составил  почти 5-ти кратное увеличение, что составляет ежегодный 50 % ный средний рост выпуска продукции. За указанный период в области были созданы полиграфические предприятия «Оффис Арт дизайн», «РИС», ЧФ «Хамадоний», которые были оснащены хотя и маломощным, но современным оборудованием. Однако, дальнейшее развитие региона и ежегодный 20 – 30 % рост спроса на полиграфическую продукцию диктует организацию более мощных предприятий удовлетворяющим потребностям и требованиям потребителей.


Устаревшая материально - техническая и производственная база наиболее крупной областной типографии «Сурхондарё босмахонаси»  требует значительных  материально – технических затрат на модернизацию не способствует развитию отрасли и фактически является нерентабельным  предприятием.       

Сложившееся на рынке полиграфической продукции ситуация выводит ООО в лидирующую позицию в данной области.

Для сохранения данной позиции ООО определяет следующие стратегические цели:


- Путем увеличения ассортимента выпускаемой продукции достижение объемов производств в течении последующих 3 лет до 1 000,0 млн.сум;


- Получение лицензии после запуска нового печатного оборудования и налаживание печати газетно-журнальной продукции, что в свою очередь, обеспечит рост объема производства в 2 раза;


-  Расширение  выпуска рекламных баннеров минимум в 2 раза в течении 3 лет;

- 


Основными приоритетными направлениями развития предприятия определены развитие и расширения  выпуска полиграфической  и рекламной продукции, а также организация 
 Совершенствование системы управления персоналом.


Анализ структуры и кадрового потенциала показал, что система управления персоналом ООО отвечает требованиям рыночных отношений и способствует развитию предприятия.


Выполнена программа действий направленных на совершенствование оперативного управления и управление персоналом, с целью максимально способствующему достижению предприятием поставленных задач.


Программа совершенствование организационной структуры предприятия включает в себя разработку кадровой политики предприятия и квалификационных требований к специалистам.


Реорганизация организационной структуры и четкое определение зон ответственности будет направлена на закрепление обязанностей и полномочий подразделений и должностных лиц.


По результатам реорганизации, а также с увеличением объемов работ и расширение выпуска полиграфической продукции предусматривается  переоценка и аттестация персонала предприятия с целью привлечения квалифицированных кадров способных выполнять поставленные задачи на современном полиграфическом оборудование.

7. ПРОГРАММА ДЕЯТЕЛЬНОСТИ ПО ПОВЫШЕНИЮ ЭФФЕКТИВНОСТИ ПРОИЗВОДСТВА ООО

Программа деятельности по повышению эффективности производства ООО  предусматривает:

1. Максимальная загрузка производственных возможностей   общества.

2. Увеличение объема и ассортимента полиграфической продукции.

3. Переоснащение предприятия современным полиграфическим оборудованием за счет привлечения банковских кредитов.

4. Осуществления широкомасштабной рекламной  

    компании и проведения маркетинговых исследований 

    для сбыта продукции,  привлечение потенциальных инвесторов.

Для выполнения поставленных задач проведено исследование и изучены возможности ООО  и  территории и установлено, что: 

1. На территории Сурхандарьинской области выпускается бланочная продукция тиражом примерно 45 000,0 тыс. экземпляров в год. Из них, продукция тиражом примерно 40 000,0 тыс.экземпляров печатаются на предприятиях с устаревшим полиграфическим оборудованием и не отвечают современным требованиям. 
Кроме того, осуществляется завоз около 20 000 – 30 000,0 тыс. экземпляров бланочной продукции примерно на  2 500,0 – 3 000,0 млн.сум. 

При улучшение качества продукции и переоснащении производства имеется возможность охвата до 15-20 % рынка печатной продукции, также при расширение ассортимента полиграфической продукции ООО может увеличить объём охвата рынка на 30 %.  

2.  Исходя из исследований общество имеет возможность увеличить выпуск полиграфической продукции до 570,0 млн. сум в год или рост производительности составит более 10 раз. 

Для выполнения данной задачи на первом этапе требуется 124 205,0 тыс. сум для приобретения современного полиграфического оборудования и 75 795,0 тыс.сум для расходных материалов, которые можно инвестировать за счет привлечения банковского кредита.

3. Наладить работу с основными потребителями полиграфической продукции на территории области, усилить рекламную компанию. Необходима широкомасштабная работа с АО «Сурхандарё почтаси», с организациями и учреждениями области.

 ПРОГНОЗНЫЕ  ПОКАЗАТЕЛИ
РАЗВИТИЯ  ООО ПРИ ВВОДЕ НОВЫХ МОЩНОСТЕЙ
	№
	Показатели
	Ед.изм
	Кол-во
	Сумма

В тыс.сум

	
	
	
	В месяц
	В год
	В месяц
	В год

	 
	Объем полиграфической продукции
	Тыс.экз
	400
	4 800,0
	44 000,00
	528 000,0

	 
	Объём рекламного продукта
	Кв.м.
	300
	3 600,0
	3 000,00
	36 000,00

	1
	Объем печатной и полиграфической продукции
	Тыс.сум
	 
	 
	77 000,00
	564 000,0

	 
	Среднесписочная численность работников
	Чел
	11
	11
	 
	 

	2
	Себестоимость продукции 
	Тыс.сум
	 
	 
	31 068,60
	372 823,25

	3
	Адм.хоз.расходы 
	Тыс.сум
	 
	 
	500,00
	6 000,00

	4
	Расходы периода и прочие операционные расходы 
	Тыс.сум
	 
	 
	500,00
	6 000,00

	5
	Проценты по банковскому кредиту 14 %
	Тыс.сум
	 
	 
	2 333,33
	28 000,00

	
	
	
	
	
	
	

	6
	Прочие непредвиденные расходы
	Тыс.сум
	 
	 
	500,00
	6 000,00

	7
	Всего издержки
	Тыс.сум
	 
	 
	34 901,94
	418 823,25

	9
	Валовая прибыль
	Тыс.сум
	 
	 
	42 098,06
	145 176,75

	10
	Единый налог 8 %
	Тыс.сум
	 
	 
	6 160,00
	45 120,00

	11
	Чистая прибыль
	Тыс.сум
	 
	 
	35 938,06
	100 056,75


Рынок и концепция маркетинга.
 Спрос и предложение.


Известно, любой печатный продукт привлекает внимание не только интересным содержанием, но и прежде всего всем  своим  видом. Печатная продукция ООО отличается современным и привлекательным дизайном, высоким полиграфическим исполнением, качественным сырьем и материалом. То же самое можно сказать и о производимых средствах  наружной рекламы. Используемые исходные и сырьевые материалы имеют современный вид, качество, высокие потребительские свойства.

Маркетинговые исследования проведенные ООО показали реальный потребительский спрос на высококачественную бланочную продукцию по области составляет:


1. По бланочной продукции:


- Организации и учреждения бюджетной сферы – 20 000,0 – 21 000,0 тыс. экз. в год;

- Предприятия малого и среднего бизнеса – 10 000,0 – 12 000,0 тыс.экз. в год;

-  Предприятия хлопко-перерабатываюшей отрасли облсти – 6 000,0 – 6 500,0 тыс.экз. в год;

-  Предприятия и организации других отраслей народного хозяйств – 25 000,0 – 30 000,0 тыс. экз. в год;

 
-  Дехканско – фермерские хозяйства – 4 000,0 – 4 500,0 тыс. экз. в год.

2. Спрос на тетради и книжно – журнальную продукцию основным потребителем которого является  Система народного и профессионального образования (500,0 тыс.учащихся средних школ и 50,0 тыс. учащихся колледжей и лицеев области) – 5 000,0 – 7 000,0 тыс. экз.


3. Спрос на рекламную продукцию:


- Предприятия и организации отраслей народного хозяйства области примерно 1 500 кв.м. в год;


- Организации и учреждения бюджетной сферы примерно 1 500 кв.м. в год;

- Предприятия малого и среднего бизнеса примерно 2 000 кв.м. в год;
- Систем торговли и общественного питания примерно 6 000 кв.м. в год.



ООО в настоящее время заключены договора на поставку бланочной продукции и рекламных афиш:

	№
	Наименование организации
	Дата договора
	№ договора
	Сумма договора
	Предмет договора

	1
	АО Жаркургон пахта
	12.04.2010
	12/04
	184 294 023
	Бланки, рекламные афиши

	2
	АО Турон
	09.04.2010
	09/04
	74 714 900
	Бланки, рекламные афиши

	3
	АО Ангор пахта
	12.04.2010
	12/04
	80 058 200
	Бланки, рекламные афиши

	
	Всего
	
	
	339 067 123
	


Факторы успешного продвижения продукции:

-Новейшее оборудование и оргтехника ;


-Совершенный технологический процесс и полиграфия;


-Стабильно высокое качество продукции;


-Учет  и внедрение вкусов и запросов клиентов;


-Движение навстречу потребителю, агрессивный маркетинг;

Из этих компонентов наиболее важный полиграфический. Надежная и  современно оснащенная полиграфическая база плюс современная  технология – главное условие для успешной работы. 

Качества и свойства продукции.

ООО «___________» при установке нового оборудования может выпускает более 500  видов пригласительных и поздравительных билетов и открыток, выше 2 тысяч различной бланочный продукции, десяти наименований бухгалтерских и рабочих книг, журналов, буклетов и прочей продукции. Вся продукция, благодаря использованию современной техники и высокой технологии, отличается отличным качеством и привлекательным внешним видом. 

Продвижение продукции и реклама.

Всякий товар, прежде чем завоевать свой сегмент рынка, должен дойти до потенциального потребителя и зарекомендовать себя с наилучшей стороны.

Это движения обеспечит:

Высокий уровень полиграфического исполнения продукции;

Красочные оформление и многоцветность печатного издания;

Обоснованные и доступные цены;

Хороший имидж предприятия;

Приближенность к клиенту;
Продвижению товара  во многом (если не в решающей степени) способствует продуманная реклама. В комплексе мероприятий по продвижению продукции предусматривается  широкая реклама с использованием средств массовой информации радио и телевидения, рекламных щитов и буклетов на что предусматривается выделение до 3 % от объём доходов ООО.

Конкуренция.


Основным конкурентами для ООО являются областная типография, которая в настоящее время приватизирована и временно не работает, а также частные фирмы «Хамидий», «Оффис Арт дизайн» и «РИС». Трое последних  имеют полиграфическое оборудование малой мощности и ориентируются в основном на бланочную продукцию, а используемая техника, оборудование и технология не отвечают требованиям времени. Это сказывает на качестве продукции и соответственно негативно влияет на спрос со стороны потребителей.


Наружной рекламой занимается лишь фирма «Хамидий» и «Оффис Арт дизайн», но ввиду недостаточности оборотного капитала и отсутствия надежных деловых партнеров  из числа поставщиков качественного сырья и материалов, прием и выполнения заказов происходит от случая к случаю.


Таким образом, ООО занимает лидирующие позиции по отношению к своим конкурентам и больше привлекательна для потенциальных клиентов.

Менеджмент

Штатное расписание и менеджмент.


С  расширением предприятия здесь будет занято различной работой 11 человека. Кроме того, проектом предусматривается дальнейшее  расширение сферы производства и организация новых рабочих мест. Таким образом, предприятие внесет свой вклад и решение проблемы занятости населения.

Таблица штатного расписание приводится  далее в бизнес - плане.

Персонал


 Новая технология, которую  предстоит внедрить в производственных процесс, предусматривает подготовку и переподготовку квалифицированных рабочих охвачено  100 % будущих штатных работников. Все  вопросы переподготовки и подготовки кадров будут  решены в тесном сотрудничестве с поставщиками оборудования. Предполагается организовать обучение.

СТОИМОСТЬ РАБОЧЕЙ  СИЛЫ.

	
	Количество

работающих
	Среднемесячная

з/плата

(Сум)
	Годовой фонд

з/платы

(Сум)

	ПРОИЗВОДСТВО

Печатники
Оператор Компьютершик
Переплетчик
	2
2

4
	360 000
360 000

720 000
	

	ВСЕГО
	8
	1 440 000
	17 280 000

	Единый социальный платеж
(25 % от з/платы)
	
	360 000
	4 320 000

	ВСЕГО
	
	1 800 000
	21 600 000

	АДМИНИСТРАЦИЯ

Управление

Клерки

Прочие(технический персонал)
	2
1
	470 000

180 000
	

	ВСЕГО
	3
	650 000
	7 800 000

	Единый социальный платеж
(25 % от з/платы)
	
	162 500
	1 950 000

	ВСЕГО
	
	812 500
	9 750 000

	ИТОГО
	11
	2 612 500
	31 350 000


ПРОЧИЕ ПРОИЗВОДСТВЕННЫЕ ЗАТРАТЫ

	Страхование основных фондов                                             1 %                   124.070

Ремонт и содержание оборудования                                      4 %                  496.280

Транспортные расходы                                                               -                   500.000

Охрана труда                                                                                 -                   200.000

ИТОГО:                                                                                                           1.320.350




СТОИМОСТЬ СЫРЬЯ ПРИ ПОЛНОЙ МОЩНОСТИ

	Наименование сырья и расходных материалов
	Единица
	Годовая
	Цена за
	Годовая
	Нормативный запас сырья на 90 дней (тыс.сум)

	
	измерения
	потребность
	Единицу
	Стоимость
	

	
	 
	 
	(тыс.сум)
	(тыс.сум)
	

	Бумага:
	 
	 
	 
	 
	 

	-офсетная
	Тн.
	40
	4050
	162 000,0
	40 500,0
	

	-газетная и бланочная
	Тн.
	40
	2950
	118 000,0
	29 500,0
	

	Картон
	Тн.
	6
	4950
	29 700,0
	7 425,0
	

	Ватман
	Тн.
	6
	4900
	29 400,0
	7 350,0
	

	Цветная бумага
	Тн.
	4
	4400
	17 600,0
	4 400,0
	

	Краска 
	Кг
	30
	75
	2 250,0
	2 250,0
	

	Баннер
	Кв.м.
	3500
	2,55
	8 925,0
	2 231,0
	

	ИТОГО:
	 
	 
	 
	367 875,0
	93 657,0
	


        АМОРТИЗАЦИЯ

	Объект

амортизации
	Стоимость

основных

фондов
	Процент 

износа

(%)
	1 год
	2 год
	3 год

	- Здания
- Оборудование
	арендуемое
	5 %

15 %
	0

18 593,0
	0

18 593,0
	0

18 593,0

	ВСЕГО
	
	
	18 593,0
	18 593,0
	18 593,0


 Структура управления и  производственный менеджмент.

                СХЕМА   УПРАВЛЕНЕЧЕСКОГО   МЕНЕДЖМЕНТА:


                            Отдел  маркетинга и                                Службы тех.
                                        сбыта                                            обеспечения
              Персонал                                Директор                            Заместители
                                                                                      директора

                     Отдел                                                    Финансовая

                 снабжения                                                    служба                                             

Такая схема руководства предприятием с точки  зрения  современного  менедмента является наиболее приемлемой и демократичной. Все  структуры и подразделения имеют непосредственный выход на директора ( главного менеджера) и в то же время взаимосвязаны между собой.


В нынешних условиях хозяйствования, когда в основу любого руководства ложатся принципы оперативности, прямых контактов и контролинга ( контроль взаимосвязанный и взаимообразный), обозначенная выше схема менеджмента наиболее оптимальна.
8.СЕГМЕНТАЦИЯ РЫНКА, ОРГАНИЗАЦИЯ СБЫТА  

И  ПРОГНОЗ ПРОДАЖ

Основными покупателями продукции ООО «___________» планируются все предприятия, организации и учреждения, печатные органы области  а также  население Сурхандартинской области.


На первоначальном этапе планируется реализация продукции только на внутреннем рынке. В будущем, при насыщении внутреннего рынка, данной продукцией возможен экспорт продукции в соседние Таджикистан, Туркмению и Афганистан.


 Ожидаемая конкуренция со стороны производителей данной продукции незначительна, т.к. имеется неудовлетворенный спрос на рынке и существующие производственные мощности не в состояние увеличить объем выпуска продукции.


Исходя из установившихся на рынке цен, реализацию полиграфической продукции с двухсторонней печатью в формате А-4 планируется в размере 110-120 сум за экземпляр, против действующих 150 сум  и 10,0 тыс.сум за 1 кв.метр рекламной продукции, против действующих 12,0-13,0 тыс.сум за 1 кв.метр.


Согласно плана производства общий годовой объём производства составляет 4,8  млн.экземпляров печатной продукции и 3,6 тыс. кв. метров рекламной продукции в год.


Детальный расчет плана реализации приведен в приложении 6 «План продаж»

ИСПОЛЬЗУЕМАЯ ТОРГОВАЯ МАРКА И ПАТЕНТНАЯ ЧИСТОТА ПРОДУКЦИИ

Продукция предприятия реализуется под собственным названием «___________». Использование других брендов не предусмотрена.


Качество выпускаемой продукции будет обеспечена соблюдением технологических норм и нормативов, обеспечением контроля качества продукции.

ОЦЕНКА ЗАТРАТ НА МАРКЕТИНГ


В связи с тем, что предприятие будет является единственным  крупным производителем  данной продукции в данном районе и существующий все возрастающий устойчивый  спрос  на данный вид продукции предполагает, что  ООО будет выделять до 3 % от дохода на рекламу и маркетинг.


Стратегия маркетинга будет основываться на использовании следующих принципов:


- высокое качество выпускаемой продукции;


- относительно низкая цена, т.е. на 10-25 % ниже цен установившихся на рынке сбыта;


- гибкое реагирование на ситуацию на рынке производимого товара, предложение ассортимента продукции;


На вышеперечисленные цели  предприятием предусмотрены ежегодные расходы в размере до 3 % от объема выпускаемой продукции.

9.ОБЕСПЕЧЕНИЕ ЭНЕРГОРЕСУРСАМИ


Общая потребность ООО  в инженерных ресурсах для производства  после введения в эксплуатацию оборудования исходя из технических характеристик оборудования составит:

	Показатели
	Ед.изм.
	Потребность в год
	Стоимость единицы

сум
	Сумма в год тыс.сум

	Электроэнергия
	Тыс.квт
	72,0
	65 000,0
	4 680,0

	Всего
	
	
	
	4 680,0


  
Подводка и монтаж электроснабжения на объекте произведена.


10.ИСТОЧНИКИ ОБЕСПЕЧЕНИЯ
	Наименование 
	Стоимость (тыс.сум)

	Здание  ЧФ «Наво нур файз фазо» расположенный по адресу г.Термез пр. Ат-Термизий д. № ___________
	448 000,0 

	Всего
	448 000,0


11.РОЛЬ ПРОЕКТА В РЕШЕНИИ СОЦИАЛЬНЫХ ПРОБЛЕМ


С пуском объекта здесь будет занято различной работой 11 человек. Кроме того, проектом предусматривается дальнейшее расширение сферы производства и организация новых рабочих мест. Таким образом, предприятие внесет свой вклад в решение проблемы занятости населения. 


Новая технология, которую предстоит внедрить в производственный процесс, предусматривает подготовку и переподготовку квалифицированных рабочих и инженерно - технических работников. Обучением и переподготовкой будет охвачено  100% штатных работников. Все вопросы переподготовки и подготовки кадров будут решены в тесном сотрудничестве с поставщиками оборудования

РАЗМЕЩЕНИЕ ПРОИЗВОДСТВА И МЕХАНИЗМОВ.

Как было отмечено выше, ООО имеет необходимые стартовые условия для начала реализации проекта. С началом финансирования в  30 дневный срок будет полностью  размещено оборудование, к нему будут подведены все инженерно - технические коммуникации. Кроме того, проектом предусмотрены все необходимые условия для плодотворной работы и отдыха персонала.


Тщательно продуманы подъездные пути к производству. Одновременно несколько автомашин смогут производить загрузку продукции.


Внедрена противопожарная система.

12.ПРОЕКТИРОВАНИЕ


Общий планируемый объем выпуска продукции составляет 4 800,0 тыс.экземпляров полиграфической и 3 600,0 кв.метров рекламной продукции  в год при 100 % загрузки мощностей производства.


Производственная программа была рассчитана исходя из следующего режима работы предприятия:

· 8 рабочих часов в сутки

· 25 рабочих дней в месяц

· 12 рабочих месяцев в году

· 300 рабочих дней в году

В данном проекте предусмотрен следующий поэтапный ввод мощностей:

	Период реализации проекта
	1 год
	2 год
	3 год

	Ввод мощностей
	90 %
	95%
	100 %



На первом этапе предусматривается реализация продукции только на внутреннем рынке, т.к. продукция пользуется постоянным высоким спросом.


В связи с вышеизложенным и учитывая высокую ликвидность продукции, уровень запасов готовой продукции на отчетные даты предусмотрен в размере не более чем на 10 дней.

ТЕХНОЛОГИЯ И ОБОРУДОВАНИЕ

Для организации производства инициатором проекта выбрано технологическое оборудование фирмы «Коника», поставщиком которой является АТК «Турон»

Комплектность оборудования обеспечивает полную механизацию основных технологических процессов по выпуску полиграфической продукции.


Расходы на транспортировку и  монтаж включены в сумму контракта.
13.КРАТКАЯ ТЕХНИЧЕСКАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА ПРОЕКТА

ООО планирует реализовать проект по организации  производства полиграфической продукции, который характеризуется следующими показателями:      

            Общая стоимость проекта – 200 000,0 тыс.сум.
 

1. Приобретение  оборудования – 124 205,0 тыс.сум
2.  Приобретение расходных материалов  – 75 795,0 тыс.сум.
                               Расчет инвестиционных затрат по проекту 
	  №
	Наименование
	Ед.изм.
	Цена
	Кол-во
	Сумма

	Оборудование

	1
	Широкоформатный плоттер
	шт
	54 250
	1
	54 250,00

	2
	Листорезка  LR 120
	Шт 
	16400
	1
	16 400,00

	3
	MS 80 Бумагорезка 
	шт
	28 000
	1
	28 000,00

	4
	Компьютер Пентиум 4 Intel
	шт
	1 450
	4
	5 800,00

	5
	Ризограф  RISO EZ 370 
	шт
	16 265
	1
	16 265,00

	Дополнительное оборудование

	6
	Барабан  EZ  A3 для цветной печати
	шт
	3 490
	1
	3 490,00

	 
	Всего
	 
	 
	 
	124 205,00

	Расходные материалы

	
	Бумага:
	 
	 
	 
	 

	7
	-офсетная
	Тн.
	4050
	7
	28 350,00

	8
	-газетная и бланочная
	Тн.
	2950
	8
	23 600,00

	9
	Картон
	Тн.
	4950
	1,5
	7 425,00

	10
	Ватман
	Тн.
	4900
	1,5
	7 350,00

	11
	Цветная бумага
	Тн.
	4400
	1
	4 400,00

	12
	Краска черная
	Кг
	75
	30
	2 250,00

	13
	Баннер
	Кв.м.
	2,55
	950
	2 420,00

	 
	ИТОГО:
	 
	 
	 
	75 795,00

	 
	ВСЕГО:
	 
	 
	 
	200 000,00


          Как видно из таблицы общий объём инвестиций  для освоения проекта составляет 200 000,0 тыс.сум, которые предполагается направить за счет кредитов банка.
14.  Технико-экономические обоснования проекта. 

14.1.  Продукт, рынок, конкуренция. 
Географическое расположение района, а также размещение в районе большого количества населения, необходимая кормовая база, сырьевые запасы, проходящие рядом транспортные магистрали, а также высокий спрос на продукцию предопределяет постоянный спрос и рентабельность производства.

Согласно  статистических данных численность населения области составляет примерно 2 000,0 тыс.чел. и предполагает постоянный и устойчивый рынок сбыта.

Практика и жизненный опыт предпринимателя показывают, что производства высококачественной полиграфической продукции и их реализация позволит не только рационально использовать предоставленный кредит, но и получить солидную прибыль. 

Как показывают маркетинговые исследования проведенные на территории области стоимость 1 экз.бланочной продукции формата А4 колеблется от 150 до 200 сум. и ощущается постоянная нехватка данной продукции. ООО предполагает предложить свою продукцию по цене от 110 до 120 сум за двусторонне отпечатанный бланк, что ниже рыночных на 10-25 %. 
	Расчет затрат на производство полиграфической продукции 

	№
	Наименование затрат
	Ед.изм.
	Цена (тыс.сум)
	Количество
	Сумма (тыс.сум)

	
	
	
	
	Расход в смену
	Расход в день
	Расход в месяц
	Расход в год
	Расход в смену
	Расход в день
	Расход в месяц
	Расход в год

	 
	Бумага:
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	-офсетная
	Тн.
	4 050,0
	0,14
	0,14
	3,5
	30
	567,00
	567,00
	14 175,0
	121 500,0

	 
	-газетная и бланочная
	Тн.
	2 950,0
	0,14
	0,14
	3,5
	40
	413,00
	413,00
	10 325,0
	118 000,0

	 
	Картон
	Тн.
	4 950,0
	0,02
	0,02
	0,5
	6
	99,00
	99,00
	2 475,0
	29 700,0

	 
	Ватман
	Тн.
	4 900,0
	0,02
	0,02
	0,5
	6
	98,00
	98,00
	2 450,00
	29 400,0

	 
	Цветная бумага
	Тн.
	4 400,0
	0,01
	0,01
	0,3
	4
	52,80
	52,80
	1 320,00
	17 600,0

	 
	Краска 
	Кг
	75
	0,40
	0,40
	10
	40
	30,00
	30,00
	750,00
	3 000,0

	 
	Баннер
	Кв.м.
	2,5
	11,80
	11,80
	295
	3500
	29,50
	29,50
	737,50
	8 750,0

	 
	Итого расходных материалов
	 
	 
	12,532
	12,53
	313,3
	3 626,0
	1 289,3
	1 289,30
	32 232,5
	327 950,0

	2
	Электроэнергия
	Квт
	65,0
	273
	273
	6 000
	72 000
	17,7
	17,7
	390
	4 680,00

	 
	Итого материальных затрат
	т.сум
	 
	 
	 
	 
	 
	1 307,00
	1 307,00
	32 622,50
	332 630,00

	5
	Расходы на оплату труда
	т.сум
	 
	 
	 
	 
	 
	65,5
	65,5
	1 440,00
	17 280,00

	6
	Социальные отчисления
	т.сум
	 
	 
	 
	 
	 
	16,4
	16,4
	360
	4 320,00

	 
	Итого трудовых затрат
	т.сум
	 
	 
	 
	 
	 
	81,8
	81,8
	1 800,00
	21 600,00

	 
	Всего прямых затрат
	т.сум
	 
	 
	 
	 
	 
	1 388,80
	1 388,80
	34 422,50
	354 230,00

	 7
	Аммортизация 
	т.сум
	 
	 
	 
	 
	 
	61,98
	61,98
	1 549,44
	18 593,25

	 8
	Проценты по кредиту     14%   годовых
	т.сум
	 
	 
	 
	 
	 
	120
	120
	3 000,00
	36 000,00

	 
	Итого
	т.сум
	 
	 
	 
	 
	 
	1 570,78
	1 570,78
	38 971,94
	408 823,25

	9
	Адм-но-хозяйственные расходы
	т.сум
	 
	 
	 
	 
	 
	20
	20
	500
	6 000,00

	10
	Расходы периода
	т.сум
	 
	 
	 
	 
	 
	8
	8
	200
	2 400,00

	11
	Прочие производственные  расходы 
	т.сум
	 
	 
	 
	 
	 
	8
	8
	200
	2 400,00

	 
	Итого прочих затрат
	т.сум
	 
	 
	 
	 
	 
	60
	60
	1 500,00
	18 000,00

	 
	Всего затрат
	т.сум
	 
	 
	 
	 
	 
	1 666,78
	1 666,78
	41 371,94
	437 623,25


          Цены приняты действующие на настоящее время, без учета инфляции и соответственно стоимость услуг, также определена без учета инфляции, которые по мере роста затрат на производство услуг будут пропорционально увеличены с сохранением приведенного в проекте соотношения доходов и расходов.

                                           14.2. Порядок освоения проекта.


Порядок освоения проекта рассчитан исходя из потребности на данный вид продукции в регионе, природно-климатических условий региона.
                                    Расчет мощности производства.
	№  п\п
	Наименование 
	Ед. Измер. 
	Цена      (сум)
	Производительность (тыс.экз)
	Сумма в год 

	
	
	
	
	в день
	в месяц
	 В квартал
	в год
	(тыс.сум)

	
	
	
	
	
	
	
	
	 

	1.
	Полиграфическая продукция
	тыс.экз
	110 000,0
	18,2
	400
	1 200,0
	4 800,0
	528 000,0

	 
	Рекламная продукция
	кв.м.
	10 000,0
	12
	300
	900
	3 600,0
	36 000,0

	 
	Всего:
	 
	
	
	
	
	х
	564 000,0


    Данный проект поддержан хокимиятом города и области и имеет реальные перспективы по  освоению и выплате кредита, а также получения стабильно высокой прибыли.

     Освоение проекта согласно заключенных контрактов будет осуществлено в течении 2 месяцев со дня открытия финансирования. 


Соответственно при открытии финансирования проекта начиная с 1 апреля 2010 года срок начала эксплуатации комплекса может быть с 1 июня 2010 года и освоение производственных мощностей комплекса по годам может быть охарактеризовано следующими показателями:     
	Расчет доходов и расходов производства

	Годы
	Наименование
	Ед.изм
	Мощность производства
	Цена (сум)
	Объем реализации (тыс.сум)
	Объем  расходов (тыс.сум)
	Валовая прибыль (тыс.сум)
	Единый налог 8%
	Чистая прибыль
	Объём прибыли направляемая на погашение кредита
	Чистая прибыль после погашения кредита

	
	
	
	в день
	в месяц
	в год
	
	в день
	в месяц
	в год
	Всего
	
	
	
	
	
	

	июль-декабр      2010  г.
	Полиграфическая продукция
	шт
	18,2
	400
	2 400,00
	110,00
	2 002,00
	44 000,00
	264 000,00
	282 000,00
	218 811,63
	63 188,38
	22 560,00
	40 628,38
	0
	40 628,38

	
	Рекламная продукция
	кв.м.
	12
	300
	1 800,00
	10 000,00
	120,00
	3 000,00
	18 000,00
	
	
	
	
	
	
	

	2011
	Полиграфическая продукция
	шт
	18,2
	400
	4 800,00
	110,00
	2 002,00
	44 000,00
	528 000,00
	564 000,00
	437 623,25
	126 376,75
	45 120,00
	81 256,75
	80 000,0
	1 256,75

	
	Рекламная продукция
	кв.м.
	12
	300
	3 600,00
	10 000,00
	120,00
	3 000,00
	36 000,00
	
	
	
	
	
	
	

	2012
	Полиграфическая продукция
	шт
	18,2
	400
	4 800,00
	110,00
	2 002,00
	44 000,00
	528 000,00
	564 000,00
	437 623,25
	126 376,75
	45 120,00
	81 256,75
	80 000,0
	1 256,75

	
	Рекламная продукция
	кв.м.
	12
	300
	3 600,00
	10 000,00
	120,00
	3 000,00
	36 000,00
	
	
	
	
	
	
	

	Январь-июнь      2013 г
	Полиграфическая продукция
	шт
	18,2
	400
	2 400,00
	110,00
	2 002,00
	44 000,00
	264 000,00
	282 000,00
	218 811,63
	63 188,38
	22 560,00
	40 628,38
	40 000,0
	628,38

	
	Рекламная продукция
	кв.м.
	12
	300
	1 800,00
	10 000,00
	120,00
	3 000,00
	18 000,00
	
	
	
	
	
	
	

	Всего
	Полиграфическая продукция
	шт
	х
	Х
	14 400,00
	110,00
	Х
	Х
	1 584 000,0
	1 692 000,0
	1 312 869,75
	379 130,25
	135 360,0
	243 770,25
	200 000,0
	43 770,25

	
	Рекламная продукция
	кв.м.
	х
	х
	10 800,00
	10 000,00
	Х
	Х
	108 000,0
	
	
	
	
	
	
	


                                             За 6 месяцев 2010 год

(тыс. сум)
	№ п\п
	Наименование 
	Объем  производства продукции за 1 месяц 
	Объем произв-ва и реализации за 6 месяцев 2010 года
	Объем затрат за 6 месяцев 2010 года 
	Объем прибыли
	Сумма единого налога

8 %
	Объем чистой прибыли

	1
	Полиграфическая продукция
	44 000,00
	264 000,00
	205 464,12
	58 535,88
	21 120,00
	37 415,88

	2.
	Рекламная продукция
	3 000,00
	18 000,00
	13 347,51
	4 652,49
	1 440,00
	3 212,49

	~
	Итого:
	47 000,00
	282 000,00
	218 811,63
	63 188,38
	22 560,00
	40 628,38


2011 год

	№ п\п
	Наименование 
	Объем  произ-ва прод.    за 1 месяц
	Объем произ-ва и реализации за  2011 года
	Объем затрат за 2011 года 
	Объем прибыли
	Сумма единого налога

8 %
	Объем чистой прибыли

	1.
	Полиграфическая продукция
	44 000,00
	528 000,00
	410 928,23
	117 071,77
	42 240,00
	74 831,77

	2
	Рекламная продукция
	3 000,00
	36 000,00
	26 695,02
	9 304,98
	2 880,00
	6 424,98

	~
	Итого:
	47 000,00
	564 000,00
	437 623,25
	126 376,75
	45 120,00
	81 256,75


2012 год
	№ п\п
	Наименование 
	Объем  произ-ва прод.    за 1 месяц
	Объем произ-ва и реализации за  2012 года
	Объем затрат за 2012 года 
	Объем прибыли
	Сумма единого налога

8 %
	Объем чистой прибыли

	1.
	Полиграфическая продукция
	44 000,00
	528 000,00
	410 928,23
	117 071,77
	42 240,00
	74 831,77

	2
	Рекламная продукция
	3 000,00
	36 000,00
	26 695,02
	9 304,98
	2 880,00
	6 424,98

	~
	Итого:
	47 000,00
	564 000,00
	437 623,25
	126 376,75
	45 120,00
	81 256,75


За 6 месяцев 2013 года

	№ п\п
	Наименование 
	Объем  произ-ва прод.

за 1 месяц
	Объем произ-ва и реализации  

за  6 мес.
2013 года
	Объем затрат за    6 мес.   2013 года 
	Объем прибыли
	Сумма единого налога

8 %
	Объем чистой прибыли

	1.
	Полиграфическая продукция
	44 000,00
	264 000,00
	205 464,12
	58 535,88
	21 120,00
	37 415,88

	2
	Рекламная продукция
	3 000,00
	18 000,00
	13 347,51
	4 652,49
	1 440,00
	3 212,49

	~
	Итого:
	47 000,00
	282 000,00
	218 811,63
	63 188,38
	22 560,00
	40 628,38


 YII.  Финансовый план и расчет возвратности кредита.


Предполагается установить ежегодный обьем реализации продукции в размере 564 000,0 тыс. сум, обьем ежегодных затрат по производству составит 437 623,5 тыс. сум, обьем прибыли составляет 126 376,75 тыс. сум.


Рентабельность производства составляет:


126 376,75 / 437 623,25 * 100 %  = 28,87 %


 Приведенные параметры, высокая конкурентоспособность продукции и все возрастающий  спрос на данные услуги гарантируют возвратность кредита в расчетные сроки.

15.ФИНАНСОВЫЙ ПЛАН И РАСЧЕТ ВОЗВРАТНОСТИ КРЕДИТА
	Год
	Объем инвестиций
	Расходы
	Доход  в год
	Прибыль
	Единый налог 8%
	Чистая прибыль

	
	
	Материаль-ные затраты
	Расходы на оплату труда и социальные отчисления
	Прочие затраты
	Всего расходов
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	6 мес. 2010
	200 000,00
	166 315,00
	10 800,00
	41 696,63
	218 811,63
	282 000,00
	63 188,38
	22 560,00
	40 628,38

	2011
	 
	332 630,00
	21 600,00
	83 393,25
	437 623,25
	564 000,00
	126 376,75
	45 120,00
	81 256,75

	2012
	 
	332 630,00
	21 600,00
	83 393,25
	437 623,25
	564 000,00
	126 376,75
	45 120,00
	81 256,75

	6 мес. 2012
	 
	166 315,00
	10 800,00
	41 696,63
	218 811,63
	282 000,00
	63 188,38
	22 560,00
	40 628,38

	Всего
	200 000,00
	997 890,00
	64 800,00
	250 179,75
	1 312 869,75
	1 692 000,00
	379 130,25
	135 360,00
	243 770,25


Расчет распределения прибыли предполагается следующим образом:


- 20 % на формирование различных фондов, в т.ч. резервного фонда предприятия;


- 80 % направляется на погашение кредита и процентов по ним.

16.РАСЧЕТ ВОЗВРАТНОСТИ КРЕДИТА
	Годы
	Сумма кредита
	Сумма процентов за кредит (ставка 18 %)
	Сумма кредита с учетом процентов
	Сумма прибыли направляемая на погашение кредита
	Остаток кредита

	
	
	
	
	Всего
	в т. ч.
	в т.ч.
	Всего
	в т. ч.
	в т.ч.

	
	
	
	
	
	Основного долга
	Процентов по кредиту
	
	Основного долга
	Процентов по кредиту

	2 010
	2 п/г
	200 000,0
	18 000,00
	218 000,00
	18 000,00
	
	18 000,00
	200 000,00
	200 000,00
	0

	2 011
	1 п/г
	
	18 000,00
	218 000,00
	58 000,00
	40 000,00
	18 000,00
	160 000,00
	160 000,00
	 

	
	2 п/г
	
	14 400,00
	174 400,00
	54 400,00
	40 000,00
	14 400,00
	120 000,00
	120 000,00
	 

	2012
	1 п/г
	
	10 800,00
	130 800,00
	50 800,00
	40 000,00
	10 800,00
	80 000,00
	80 000,00
	 

	
	2 п/г
	
	7 200,00
	87 200,00
	47 200,00
	40 000,00
	7 200,00
	40 000,00
	40 000,00
	 

	2 013
	1 п/г
	
	3 600,00
	43 600,00
	43 600,00
	40 000,00
	3 600,00
	0,00
	0,00
	 

	Итого
	200 000,0
	72 000,00
	Х
	272 000,0
	200 000,00
	72 000,00
	Х
	Х
	



Как видно, из приведенных данных, при условии ежегодного направления от 70  % прибыли на погашение кредита,  кредит может быть погашен в течении 3 лет, т.е. при условии открытия кредита до 01.07.2010 года, срок погашение кредита 01.07.2013 года. 



Таким образом, приведенные расчеты, предполагаемые доходы и всевозрастающий спрос на предлагаемую продукцию обеспечивает и гарантирует возвратность кредита в установленные сроки.
Разработчик проекта (Бизнес плана)

                 Директор ООО
        «___________»:                                 






___________
	ТЕХНИКО-ЭКОНОМИЧЕСКОЕ ОБОСНОВАНИЕ К БИЗНЕС ПЛАНУ                                                       ООО "ТЕРМЕЗ ПОЛИГРАФ НАШР"

	ИСХОДНЫЕ И КОНЕЧНЫЕ ПОКАЗАТЕЛИ ОБЪЕКТА               Приложение 1

	НАИМЕНОВАНИЕ ПРОЕКТА
	полиграфическая продукция
	ДАТА РАЗРАБОТКИ ТЭО

	НОМЕР ПРОЕКТА
	 
	Курс доллара США
	1530,00

	ДАННЫЕ ПО ПРОЕКТУ
	 
	ЗАЕМЩИК
	 

	ПРОДУКЦИЯ
	Полиграфическая продукция
	НАИМЕНОВАНИЕ
	ООО "________"

	Производительность печатной и полиграфической продукции, тыс.экз.
	4 800,0
	АДРЕС
	Сурхандарьинский вилоят, г.Термез ___________ ___________

	Производительность рекламной продукции кв.м.
	3 600  
	КОНТАКТНЫЕ ЛИЦА
	Директор ___________

	ОБЩАЯ СТОИМОСТЬ ПРОЕКТА (сум)
	648 000 000,0
	ТЕЛЕФОН
	 

	СОБСТВЕННЫЕ СРЕДСТВА И АКТИВЫ АО (сум)
	448 000 000,00
	ТЕЛЕКС
	 

	ОБЕМ ИНВЕСТИЦИЙ (сум)
	0,00
	ФАКС
	 

	ОБЪЕМ ПРИВЛЕЧЕНИЯ БАНКОВСКИХ КРЕДИТОВ (сум)
	200 000 000,00
	 
	 


	
	
	
	Приложение 2

	ПЕРВОНАЧАЛЬНАЯ СТОИМОСТЬ ПРОЕКТА

	 
	МЕСТНАЯ
	ТВЕРДАЯ
	ВСЕГО
	СТРУКТУРА

	СОСТАВЛЯЮЩИЕ
	ВАЛЮТА
	ВАЛЮТА
	 
	(%)

	 
	(в тыс. сумах)
	(в тыс. USD)
	(в тыс. сумах)
	 

	СУЩЕСТВУЮЩИЕ ЗДАНИЯ И СООРУЖЕНИЯ
	448 000,00  
	0,00  
	448 000,00  
	69,14%

	ВСПОМОГАТЕЛЬНЫЕ МОЩНОСТИ
	0,00  
	0,00  
	0,00  
	0,00%

	МАШИНЫ И ОБОРУДОВАНИЕ Приобретаемые
	123 955,00  
	0,00  
	123 955,00  
	19,13%

	ОБОРУДОВАНИЕ, ЗАКУПАЕМОЕ ПО КОНТРАКТУ
	0,00  
	
	0,00  
	0,00%

	ИНСПЕКЦИЯ, УПАКОВКА, СТРАХОВКА И ТРАНСПОРТИРОВАНИЕ
	0,00  
	0,00  
	0,00  
	0,00%

	ПОДГОТОВКА ПРОИЗВ. ПЛОЩАДЕЙ, ШЕФ-МОНТАЖ, ИНЖИНИРИНГ, ОБУЧЕНИЕ ПЕРСОНАЛА
	0,00  
	0,00  
	0,00  
	0,00%

	ПРЕДПРОИЗВОД. ЗАТРАТЫ
	0,00  
	0,00  
	0,00  
	0,00%

	ИТОГО
	448 000,00  
	0,00  
	448 000,00  
	69,14%

	КРЕДИТЫ БАНКА 
	200 000,00  
	150,00  
	200 000,00  
	30,86%

	ПРОЦЕНТЫ В ПЕРИОД КРЕДИТОВАНИЯ
	3 000,00  
	
	3 000,00  
	 

	СОБСТВЕННЫЕ ИНВЕСТИЦИИ
	0,00  
	0,00  
	0,00  
	0,00%

	 
	 
	
	 
	 

	ФИНАНСОВЫЕ РАСХОДЫ В НАЦИОНАЛЬНОЙ ВАЛЮТЕ (страхование и легализация залога, банковские комиссии)
	0,00  
	0,00  
	0,00  
	0,00%

	ФИНАНСОВЫЕ РАСХОДЫ В ТВЕРДОЙ ВАЛЮТЕ (одноразовая комиссия и комиссия за обязательство)
	0,00  
	0,00  
	0,00  
	0,00%

	РАБОЧИЙ КАПИТАЛ
	200 000,00  
	0,00  
	200 000,00  
	30,86%

	ВСЕГО ПРЕДВАРИТЕЛЬНЫЕ
	648 000,00  
	0,00  
	648 000,00  
	100%

	ИНВЕСТИЦИИ
	 
	 
	 
	 


	
	
	
	
	Приложение 3
	

	ФИНАНСОВЫЙ ПЛАН

	 
	МЕСТНАЯ
	ТВЕРДАЯ
	ВСЕГО                          (в тыс.сумах)
	СТРУКТУРА

	СОСТАВЛЯЮЩИЕ
	ВАЛЮТА
	ВАЛЮТА
	
	(%)
	 

	 
	(в тыс. сумах)
	(в тыс. USD)
	
	 
	 

	СОБСТВЕННЫЙ КАПИТАЛ
	 
	
	 
	
	 

	ЗДАНИЕ, ВСПОМОГАТЕЛЬН. МОЩНОСТИ
	448 000,00
	0,00
	448 000,00
	99%
	 

	МАШИНЫ И ОБОРУДОВАНИЕ приобретаемые
	123 955,00
	0,00
	123 955,00
	0%
	 

	ПРЕДПРОИЗВОДСТВЕННЫЕ И НЕПРЕДВИДЕННЫЕ ЗАТРАТЫ
	0,00
	0,00
	0,00
	0%
	 

	ПРОЦЕНТЫ В ПЕРИОД ИНВЕСТИЦИЙ
	3 000,00
	0,00
	3 000,00
	1%
	 

	ФИНАНСОВЫЕ РАСХОДЫ В ТВЕРДОЙ И НАЦИОНАЛЬНОЙ ВАЛЮТАХ
	0,00
	0,00
	0,00
	0%
	 

	РАБОЧИЙ КАПИТАЛ
	0,00
	0,00
	0,00
	0%
	 

	ВСЕГО СОБСТВЕННЫЙ
	 
	 
	 
	 
	 

	КАПИТАЛ
	451 000,00
	0,00
	451 000,00
	100%
	69%

	КРЕДИТЫ
	 
	 
	 
	 
	 

	КРЕДИТ БАНКА
	200 000,00
	150,00
	200 000,00
	0%
	 

	КРЕДИТ 2
	0,00
	0,00
	0,00
	100%
	 

	КРЕДИТ 3 
	0,00
	0,00
	0,00
	0%
	 

	ВСЕГО КРЕДИТОВ И ИНВЕСТИЦИЙ
	200 000,00
	150,00
	200 000,00
	0%
	 

	ВСЕГО ИСТОЧНИКОВ ФИНАНСИРОВАНИЯ
	651 000,00
	150,00
	651 000,00
	100%
	31%


	
	
	
	
	Приложение 4

	РАСЧЕТ АМОРТИЗАЦИИ

	ОБЪЕКТ
	НОРМА
	 
	 
	 

	АМОРТИЗАЦИИ
	(%)
	1 год
	2 год
	3 год

	ЗДАНИЯ
	5,0%
	0,00  
	0,00  
	0,00  

	ВСПОМ. МОЩНОСТИ
	8,0%
	0,00  
	0,00  
	0,00  

	МАШИНЫ И МЕХАНИЗМЫ
	15,0%
	18 593,25  
	18 593,25  
	18 593,25  

	ПРОЧИЕ
	20%
	0,00  
	0,00  
	0,00  

	 
	 
	
	 
	

	 
	 
	
	 
	

	ВСЕГО
	 
	18 593,25  
	18 593,25  
	18 593,25  


	
	
	Приложение 5

	ПРОИЗВОДСТВЕННЫЙ ПЛАН

	ПРОДУКЦИЯ
	Количество при

 
	Уровень запасов на

	 
	полной мощности
	конец года (%)

	Полиграфическая продукция
	564 000  
	тыс.сум
	2%

	 
	
	
	

	 
	1 год
	2 год
	3 год

	УРОВЕНЬ ОСВОЕНИЯ МОЩНОСТИ (%)
	 
	 
	 

	Полиграфическая продукция
	90%
	95%
	100%

	КОЛИЧЕСТВО ПРОИЗВОДСТВА
	
	 
	 

	Полиграфическая продукция
	507 600  
	536 026  
	564 000  

	ЗАПАСЫ НА КОНЕЦ ГОДА
	 
	 
	 

	Полиграфическая продукция
	10 152  
	10 721  
	11 280  

	ОБЩИЙ ОБЪЕМ ПРОДАЖ
	 
	 
	 

	Полиграфическая продукция
	497 448  
	535 457  
	563 441  

	ОБЪЕМ ЭКСПОРТА
	0  
	0  
	0  

	ОБЪЕМ МЕСТНЫХ ПРОДАЖ
	 
	 
	 

	Полиграфическая продукция
	497 448  
	535 457  
	563 441  


	
	
	
	Приложение 6

	ПЛАН ПРОДАЖ

	
	
	
	

	 
	1 год
	2 год
	3 год

	ЭКСПОРТ (USD)
	 
	 
	 

	Полиграфическая продукция               (в тыс.сум)
	0,00  
	0,00  
	0,00  

	
	0,00  
	0,00  
	0,00  

	МЕСТНЫЕ ПРОДАЖИ
	
	 
	 

	(в тыс.сум)
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 

	Полиграфическая продукция
	497 448,00  
	535 457,09  
	563 440,51  

	ВСЕГО ПРОДАЖ
	 
	 
	 

	(в тыс.сум)
	497 448,00  
	535 457,09  
	563 440,51  

	 
	 
	 
	 

	Полиграфическая продукция
	497 448,00  
	535 457,09  
	563 440,51  

	
	
	
	

	 
	1
	2
	3

	Продажа
	497 448,00  
	535 457,09  
	563 440,51  

	 
	1
	2
	3

	Издержки производства
	408 936,35  
	414 394,77  
	417 825,24  

	 
	1
	2
	3

	Прибыль до налогов
	90494,93
	120701,70
	145198,07

	 
	1
	2
	3

	Прибыль после налогов
	48211,85
	75187,85
	97305,63


	
	
	
	
	Приложение 7

	ЗАТРАТЫ НА СЫРЬЕ ПРИ ПОЛНОЙ МОЩНОСТИ

	
	
	
	
	

	Производство яиц и диетического мяса
	Единица
	Цена за един.
	Годовая
	Годовые затраты

	 
	измерения
	( в тыс. сумах)
	потребность
	(тыс.сум)

	 
	 
	 
	 
	 

	сыре и материалы 
	тонн
	 
	3 626,00 
	327 950,00  

	Всего
	 
	 
	 
	327 950,00  

	
	
	
	
	

	ЗАПАСНЫЕ ЧАСТИ
	
	
	
	0,00

	ПРОЧИЕ ПРОИЗВОДСТВЕННЫЕ ИЗДЕРЖКИ
	
	
	6 000,00

	
	
	
	
	

	Транспортно-заготовительные расходы
	0,0
	
	

	Текущий ремонт оборудования за счет аммортизационных отчислений
	6 000,0
	
	

	Итого:
	 
	0,0
	
	


	ЗАТРАТЫ НА ЭНЕРГИЮ, ГАЗ, ВОДУ, И ПРОЧЕЕ ПРИ ПОЛНОЙ МОЩНОСТИ
	Приложение 8

	
	
	
	
	

	полиграфическая продукция
	ЕДИНИЦА ИЗМЕРЕНИЯ
	ГОДОВАЯ ПОТРЕБНОСТЬ
	ЦЕНА ЗА ЕД. (сум)
	ГОДОВЫЕ ЗАТРАТЫ  (тыс. сум)

	Электроэнергия
	кВт*час
	72 000
	65,000
	4 680,00  

	Вода
	куб.метров
	0
	5,000
	0,00  

	Сточные воды
	куб.метров
	0
	5,000
	0,00  

	ВСЕГО
	 
	 
	 
	4 680,00  

	РАСЧЕТ ГОДОВОГО ФОНДА ЗАРАБОТНОЙ ПЛАТЫ
	Приложение 9
	

	полиграфическая продукция
	Количество работников
	Среднемесячная зарплата (тыс.сум)
	Годовая зарплата (тыс.сум)
	 

	ПРОИЗВОДСТВО
	 
	 
	 
	

	    Основные рабочие
	4
	180,00  
	8 640,00  
	

	    Вспомогательные рабочие
	4
	180,00  
	8 640,00  
	

	Обслуживающий персонал
	0
	0,00  
	0,00  
	

	ИТОГО
	8
	 
	17 280,00  
	

	    Соцстрах, пенс.фонд и прочие
	25%
	от зарплаты
	4 320,00  
	

	ВСЕГО ЗАРП.+ СОЦИАЛЬНЫЕ
	
	 
	 
	

	ОТЧИСЛЕНИЯ
	 
	 
	21 600,00  
	

	АДМИНИСТРАЦИЯ
	
	 
	 
	

	Начальник производства
	1
	250,00  
	3 000,00  
	

	    Служащие
	1
	220,00  
	2 640,00  
	

	    Прочие (техперсонал и др.)
	1
	180,00  
	2 160,00  
	

	ИТОГО
	3
	 
	7 800,00  
	

	    Соцстрах, пенс.фонд и прочие
	25%
	от зарлпаты
	1 950,00  
	

	ВСЕГО ЗАРП.АДМ.+СОЦИАЛЬНЫЕ
	 
	 
	 
	

	ОТЧИСЛЕНИЯ
	 
	 
	9 750,00  
	

	ВСЕГО ЗАРПЛАТА + СОЦИАЛЬНЫЕ
	
	 
	 
	

	ОТЧИСЛЕНИЯ
	 
	 
	31 350,00  
	


	
	
	
	
	
	Приложение 10

	ИЗДЕРЖКИ ПРОИЗВОДСТВА ПРИ ПОЛНОЙ МОЩНОСТИ

	
	
	
	
	
	

	Полиграфическая продукция
	Всего издержки
	Фиксированные издержки (%)
	Переменные издержки (%)
	Фиксированные
	Переменные

	 
	
	
	
	издержки, (тыс.сум)
	издержки, (тыс.сум)

	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Сырье и материалы
	327 950,00  
	20%
	80%
	65 590,00  
	262 360,00  

	Энергия, газ и прочее
	4 473,82  
	30%
	70%
	1 342,15  
	3 131,67  

	Запасные части
	0,00  
	50%
	50%
	0,00  
	0,00  

	Зарплата рабочих
	17 280,00  
	50%
	50%
	8 640,00  
	8 640,00  

	Cоцстрах и др.отчисления
	4 320,00  
	50%
	50%
	2 160,00  
	2 160,00  

	Прочие произв. издержки
	6 000,00  
	30%
	70%
	1 800,00  
	4 200,00  

	Зарплата администрации
	7 800,00  
	90%
	10%
	7 020,00  
	780,00  

	Соцстрах и др.отчисления
	1 950,00  
	90%
	10%
	1 755,00  
	195,00  

	Налоги и отчисления
	2 400,00  
	30%
	70%
	720,00  
	1 680,00  

	Прочие адм.  издержки
	0,00  
	50%
	50%
	0,00  
	0,00  

	Амортизация
	18 593,25  
	90%
	10%
	16 733,93  
	1 859,33  

	Проценты
	28 000,00  
	100%
	0%
	28 000,00  
	0,00  

	Прочие финансовые издержки
	10 200,00  
	50%
	50%
	5 100,00  
	5 100,00  

	Маркетинговые издержки
	16 903,22  
	70%
	30%
	11 832,25  
	5 070,96  

	 
	 
	
	 
	
	 

	ВСЕГО
	445 870,29  
	 
	 
	150 693,32  
	295 176,96  


	
	
	
	Приложение 11

	ГОДОВЫЕ ИЗДЕРЖКИ ПРОДАННОЙ ПРОДУКЦИИ

	 
	1 год
	2 год
	3 год

	Сырье и материалы
	301 714,00  
	314 936,94  
	327 950,00  

	Энергия, газ и прочее
	4 160,65  
	4 318,49  
	4 473,82  

	Запасные части
	0,00  
	0,00  
	0,00  

	Зарплата рабочих
	16 416,00  
	16 851,46  
	17 280,00  

	Cоцстрах и др.отчисления
	4 104,00  
	4 212,86  
	4 320,00  

	Прочие произв. издержки
	5 580,00  
	5 791,68  
	6 000,00  

	ЗАВОДСКИЕ ИЗДЕРЖКИ
	331 974,65  
	346 111,43  
	360 023,82  

	Стоимость запасов на конец года
	6 639,49  
	6 922,23  
	7 200,48  

	ЗАВОДСКИЕ ИЗДЕРЖКИ
	 
	 
	 

	ПРОДАННОЙ ПРОДУКЦИИ
	325 335,16  
	345 828,70  
	359 745,57  

	Зарплата администрации
	7 722,00  
	7 761,31  
	7 800,00  

	Соцстрах и др.отчисления
	1 930,50  
	1 940,33  
	1 950,00  

	Налоги и отчисления
	2 232,00  
	2 316,67  
	2 400,00  

	ОПЕРАЦИОННЫЕ ИЗДЕРЖКИ
	337 219,66  
	357 847,01  
	371 895,57  

	Амортизация
	18 593,25  
	18 593,25  
	18 593,25  

	Финансовые издержки :
	
	 
	 

	Проценты
	28 000,00  
	19 600,00  
	8 400,00  

	Прочие финансовые издержки
	10 200,00  
	2 290,80  
	2 033,20  

	ВСЕГО ИЗДЕРЖКИ ПРОИЗВ-ВА
	394 012,91  
	398 331,06  
	400 922,02  

	Маркетинговые издержки
	14 923,44  
	16 063,71  
	16 903,22  

	(издержки продаж)
	
	 
	 

	ИЗДЕРЖКИ ПРОДАННОЙ ПРОД.
	408 936,35  
	414 394,77  
	417 825,24  

	Маркетинговые издержки составляют
	
	2%
	от общих продаж


	
	
	
	Приложение 12

	СХЕМА ПОГАШЕНИЯ КРЕДИТА

	
	
	
	

	КРЕДИТ БАНКА
	 
	

	
	
	
	

	Инвестиционный период (0 год)
	6
	месяц

	Процентная ставка
	14%
	 

	Сумма кредита
	200 000,00
	тыс.сум

	
	
	
	

	Периоды
	Выплаты основного
	Выплаты процентов
	Всего выплат

	выплат
	долга
	 
	 

	0 год
	0,00
	0,00
	0,00

	1 год /  I
	0,00
	14 000,00
	14 000,00

	1 год /  II
	40 000,00
	14 000,00
	54 000,00

	2 год /  I
	40 000,00
	11 200,00
	51 200,00

	2 год /  II
	40 000,00
	8 400,00
	48 400,00

	3 год /  I
	40 000,00
	5 600,00
	45 600,00

	3 год /  II
	40 000,00
	2 800,00
	42 800,00

	Всего
	200 000,00
	56 000,00
	256 000,00


	
	
	
	Приложение 13

	РАСЧЕТ ДОХОДОВ И РАСХОДОВ

	 
	1 год
	2 год
	3 год

	Всего продаж
	497 448,00
	535 457,09
	563 440,51

	Заводские издержки
	
	 
	 

	проданной продукции
	325 335,16
	345 828,70
	359 745,57

	Брутто Прибыль
	172 112,84
	189 628,39
	203 694,94

	 
	
	 
	 

	Администрат. издержки
	9 652,50
	9 701,64
	9 750,00

	Амортизация
	18 593,25
	18 593,25
	18 593,25

	Налоги, пошлины, отчисления
	248,72
	2 677,29
	2 817,20

	Маркетинг. издержки
	14 923,44
	16 063,71
	16 903,22

	Операционная прибыль
	128 694,93
	142 592,50
	155 631,27

	Финансовые издержки
	38 200,00
	21 890,80
	10 433,20

	Прибыль до налогов
	90 494,93
	120 701,70
	145 198,07

	Налогооблагаемая сумма
	497 448,00
	535 457,09
	563 440,51

	Ставка налога
	8%
	8%
	8%

	Налог на прибыль
	39 795,84
	42 836,57
	45 075,24

	Прочие налоги
	2 487,24
	2 677,29
	2 817,20

	Прибыль после налогов
	48 211,85
	75 187,85
	97 305,63

	 
	 
	 
	 

	Коэффициенты прибыльности (%)
	
	
	

	Брутто Прибыль/Продажи
	35%
	35%
	36%

	Чистая Прибыль/Продажи
	10%
	14%
	17%


	
	
	
	
	
	Приложение 14

	ПЛАНИРОВАНИЕ РАБОЧЕГО КАПИТАЛА

	Грузоперевозки
	Количество дней
	Коэффициент оборачив-ти

	
	покрытия
	(360 / дни покрытия)

	Период поступлений от продаж
	
	 
	
	 
	Дебиторская задолженность = Всего продажи/Коэф. оборачив-ти

	
	3
	дней
	120
	 
	

	Запасы сырья на складе и на произв

линии
	1
	 

 

дней
	360
	 

 

 
	Запасы сырья = Сырье / Коэффициент оборачиваемости

	Запасы готовой 
	
	 
	
	 
	Запасы готовой продукции = Издержки производства/Коэф. оборачив-ти

	продукции
	1
	дней
	360
	 
	

	Запасы запчастей
	360
	 

дней
	1
	 

 
	Запасы запчастей= Запчасти/Коэффициент оборачиваемости

	Период оплаты для поставщиков

сырья и материалов
	3
	 

 

дней
	120
	 

 

 
	Кредиторская задолженность= Cырье / Коэффициент оборачиваемости


	ПЛАНИРОВАНИЕ РАБОЧЕГО КАПИТАЛА

	Полиграфическая продукция
	0 год
	1 год
	2 год
	3 год

	Дебиторская
	 
	 
	 
	 

	задолженность
	0,00
	4 145,40
	4 462,14
	4 695,34

	Запасы сырья
	838,09
	874,82
	910,97
	874,82

	Запасы готовой продукции
	0,00
	1 135,93
	1 151,10
	1 160,63

	Запасы запчастей
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00

	ВСЕГО
	838,09
	6 156,16
	6 524,21
	6 730,79

	Кредит. задолженн.
	2 514,28
	2 624,47
	2 732,92
	2 624,47

	Чистый раб. капитал
	(1 676,19)
	3 531,68
	3 791,29
	4 106,31

	Изменения в рабочем капитале
	(1 676,19)
	5 207,87
	259,61
	315,02


	
	
	
	
	Приложение 15

	РАСЧЕТ ПОТОКА НАЛИЧНОСТИ

	 
	0 год
	1 год
	2 год
	3 год

	Всего продажи
	0,00
	497 448,00
	535 457,09
	563 440,51

	    Изменения в рабочем капитале
	1 676,19
	(5 207,87)
	(259,61)
	(315,02)

	Наличность от продаж
	1 676,19
	492 240,13
	535 197,48
	563 125,49

	    Заводские издержки проданной продукции
	0,00
	325 335,16
	345 828,70
	359 745,57

	Пост-я налич-ти брутто
	1 676,19
	166 904,97
	189 368,78
	203 379,92

	    Маркет. издержки
	0,00
	14 923,44
	16 063,71
	16 903,22

	    Aдмин. издержки
	0,00
	9 652,50
	9 701,64
	9 750,00

	Операционный поток
	
	 
	 
	 

	наличности (А)
	1 676,19
	142 329,03
	163 603,43
	176 726,71

	    Собственный оборотный  капитал
	0,00
	 
	 
	 

	    Выплата процентов (B)
	0,00
	28 000,00
	19 600,00
	8 400,00

	    Проч. фин. издержки
	0,00
	10 200,00
	2 290,80
	2 033,20

	    Налог на доход (D)
	0,00
	39 795,84
	42 836,57
	45 075,24

	Чистые поступления наличности
	1 676,19
	64 333,19
	98 876,06
	121 218,26

	Погашение кредита (C)
	0,00
	40 000,00
	80 000,00
	80 000,00

	Наличность после
	
	 
	 
	 

	погашения кредита
	1 676,19
	24 333,19
	18 876,06
	41 218,26

	Финансовые запросы
	200 000,00
	0,00
	0,00
	0,00

	Поток наличности
	201 676,19
	24 333,19
	18 876,06
	41 218,26

	Кумулятивный поток наличности
	201 676,19
	226 009,38
	244 885,44
	286 103,70

	Коэффициент обслуж-я
	
	 
	 
	 

	долга [(A-D)/(B+C)]
	 
	1,51
	1,21
	1,49


	
	
	
	
	Приложение 16

	ПЛАНИРОВАНИЕ БАЛАНСА

	
	
	
	
	

	 
	0 год
	1 год
	2 год
	3 год

	Наличность
	201 676,19
	226 009,38
	244 885,44
	286 103,70

	Дебит. задолженность
	0,00
	4 145,40
	4 462,14
	4 695,34

	Запасы сырья
	838,09
	874,82
	910,97
	874,82

	Запасы гот. продукции
	0,00
	1 135,93
	1 151,10
	1 160,63

	Запасы запчастей
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00

	Текущие активы
	202 514,28
	232 165,53
	251 409,65
	292 834,49

	Фикс. активы
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00

	 Аккум.амортизация
	0,00
	18 593,25
	18 593,25
	18 593,25

	Чистые фикс. активы
	0,00
	(18 593,25)
	(37 186,50)
	(55 779,75)

	Всего активы
	202 514,28
	213 572,28
	214 223,15
	237 054,74

	 
	
	 
	 
	 

	Кред. задолженность
	2 514,28
	2 624,47
	2 732,92
	2 624,47

	Текущие пассивы
	2 514,28
	2 624,47
	2 732,92
	2 624,47

	Долгосрочн. кредиты
	200 000,00
	160 000,00
	80 000,00
	0,00

	Акционер. капитал
	0,00
	0,00
	0,00
	0,00

	Нераспред. прибыль
	0,00
	48 211,85
	123 399,70
	220 705,32

	Собств. капитал
	0,00
	48 211,85
	123 399,70
	220 705,32

	Всего пассивы
	202 514,28
	210 836,32
	206 132,61
	223 329,80

	 
	
	 
	 
	 

	Соб.капитал/Пассивы
	 
	23%
	60%
	99%


	
	
	
	Приложение 17

	РАСЧЕТ NPV, IRR

	Период
	Поток наличности
	Норма дисконтирования
	NPV
	IRR

	0 год
	1 676,19
	14%
	 
	 

	1 год
	142 329,03
	14%
	126 526,21
	 

	2 год
	163 603,43
	14%
	252 413,74
	 

	3 год
	176 726,71
	14%
	371 699,23
	 


	
	Приложение 18

	АНАЛИЗ БЕЗУБЫТОЧНОСТИ
	

	
	

	 
	 

	ВСЕГО ПРОДАЖИ ПРИ ПОЛНОЙ МОЩНОСТИ
	536 585,09  

	ФИКСИРОВАННЫЕ ИЗДЕРЖКИ
	150 693,32  

	ПЕРЕМЕННЫЕ ИЗДЕРЖКИ
	295 176,96  

	 
	 

	ТОЧКА БЕЗУБЫТОЧНОСТИ
	62%

	 
	 

	ОКУПАЕМОСТЬ ПРОЕКТА, лет
	3  
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