[image: image1.wmf]ИНСТИТУТ ПО МЕЖДУНАРОДНОМУ СОТРУДНИЧЕСТВУ НЕМЕЦКОЙ АССОЦИАЦИИ НАРОДНЫХ УНИВЕРСИТЕТОВ

[image: image2.bmp]INSTITUT  FÜR   INTERNATIONALE   ZUSAMMENARBEIT  DES  DEUTSCHEN  VOKSCHOCHSCHUL-VERBANDES e.V.


РЕЗЮМЕ
1. Краткое описание проекта
Целью настоящего проекта является оказание услуг баннерной печати  на территории Андижанской области и всего Ферганского региона. 
Проект является актуальным в виду того, что в настоящее время в условиях конкуренции предприятиями большое внимание уделяется рекламе. Как показал анализ рынка рекламы, баннерная реклама является наиболее эффективной и оптимальной по соотношению цена/ качество.
В связи с этим возрастает потребность в оказании услуг по баннерной печати. Настоящим проектом предполагается организация полиграфического предприятия  по оказанию данных услуг.
2.  Краткая характеристика предпринимателя
Данный проект предполагается осуществить в рамках ООО «___________________».

Учредителями предприятия являются:

Опишите кратко 

3.  Финансовый анализ проекта
Для осуществления деятельности предприятия требуются инвестиции в размере 44,7 млн. сум. Из них 20, 1 млн. сум (54%) – за счет собственных средств предприятия, 24,6 (46%) – за счет средств кредита. 

В результате деятельности по проекту будет получена прибыль в размере 2,7  млн. сум. Запас денежных средств по итогам первого года деятельности составит 16, 6 млн. сум. 

4.  Вклад проекта в экономику
В результате осуществления проекта будет создано 13 рабочих мест для населения Нукусского района Республики Каракалпакстан, будут уплачены налоги в размере  5,8 млн. сум.

1. ПЛАН МАРКЕТИНГА
1. Описание продукции
В данное время в нашей стране широко развивается производство, торговля и услуги. Это обуславливает повышенный интерес предпринимателей к рекламе. Для них рекламировать свой продукт и услуги является очень важным фактором продвижения продукции или услуги. 

В настоящее время имеются такие виды рекламы как:   


- Телевидение 


- Пресса


- Радио


- Рекламные стенды 

- Баннеры и т.д.


На сегодняшний день многим предпринимателям доступно, удобно и выгодно рекламировать свой товар и услуги на баннере. Это повышает спрос на широкоформатную печать. Поэтому именно эта отрасль производства баннеров, рекламных стендов рассматривается в данном проекте.
2. Сравнение продукции с продукцией / услугами конкурентов 
В данное время на рынке имеются различные предприятия, которые занимаются услугами широкоформатной печати. У каждого предприятия есть свои особые черты, которые составляют конкуренцию между ними.  В данный момент, как показали исследования, особенным спросом пользуются услуги “PAINT COLOR”, “IMAGE PRINT”, “PRINT CENTRE”.
Исходя из этого мы приводим нижеследующую таблицу сравнения.

При сравнении продукции с продукцией конкурентов применена 5-ти бальная шкала:  «1» - самая низкая оценка, «5» - самая высокая оценка.

	Категория сравнение
	PAINT COLOR
	IMAGE PRINT
	PRINT CENTRE
	Наша компания 

	Цена 1 м2
	10000
	9000
	90000
	7000

	Качество (1..5)
	5
	4
	4
	4

	Степ. доверии
	4
	4
	4
	5

	Оперативность
	5
	5
	5
	5

	Доставка
	1
	1
	1
	5

	Заказ по телеф.
	5
	5
	5
	5

	Форма оплаты: Наличн.
	5
	5
	5
	5

	Безналич.
	1
	1
	1
	5

	Скидка
	5%
	7%
	3%
	10%

	Комиссионные отчисления
	5%
	5%
	-
	3%


Обосновать каждую оценку (как в таблице в проекте по сушеной дыне)
Как видно из приведенных данных, наша компания будет выигрывать у конкурентов по цене. Кроме того, преимуществом является то, что оплата будет производится в безналичной форме, что очень важно для предприятий. При пожелании Заказчика возможна доставка продукции в его офис. В настоящее время такой сервис не осуществляет ни один конкурент. 

Таким образом, сочетание высокого качества, относительно низкой цены и хорошего уровня сервиса позволят нашей компании занять свою долю на рынке рекламной продукции на баннерах.

3. Местонахождение
Предприятие будет располагаться по адресу:

г. Андижан, улица А.Навоий, №15
Ориентир: в центре города, здание Торгово-промышленной палаты.

Тел: 
(+99874) 298 – 11 – 01

Факс:
(+99874) 298 – 11 – 02

Это создает определенные удобства для клиентов – юридических лиц, т.к. многие из них являются членами ТПП.
4. Географические регионы охватываемые проектом  (Область рынка)

Ферганская долина обладает высоким потенциалом для привлечения инвесторов, в регионе постоянно создаются новые предприятия. Поэтому имеется большой спрос на рекламу продукции и услуг. Эта реклама чаще всего отражается в широкоформатной печати (баннеры, стенды и т.д). Поэтому предполагается, что услуги нашей компании будут распространяться как в Андижанской, так и Ферганской и Наманганской областях. 

На первоначальном этапе услуги будут распространяться в г.Андижане. 
В последующем – по всем регионам Ферганской долины.
5. Основные потребители
Как показали маркетинговые исследования, основными потребителями рекламных услуг являются: 

- Производители товаров
- Торговые предприятия 
- Предприятия по оказанию услуг

- Консталтинговые компании

- Учебные заведении

- Иностранные предприятия
После проведения исследования, описать более конкретно и подробно  все группы ваших клиентов.
6. Общая величина спроса
В г. Андижане в настоящее время имеются:
Общее количество  – 80 тыс. предприятий и организаций
Из них:

ЧП – 40 тыс.
СП – 2 тыс.

ООО (МЧЖ) – 10 тыс.

Индивидуальный предприниматели – 15 тыс.

Другие – 13 тыс.
Т.к. наше предприятие ориентируется на сегмент бизнеса, то объем рынка составляет 80 тыс. предприятий и организаций.

Потенциал. Рынка = 80000 – 30000? – 10000?= 40 000 предприятий и организаций
Емкость рынка = 40000 -10000? =30 000 предприятий и организаций
Опишите, что означает каждая цифра? 

Как показали исследования:

Каждая организация в среднем заказывает около 5 м2 банерной рекламной площади в месяц. Исходя из этого, емкость рынка составляет:

5м2  в месяц * 30 тыс. организаций  = 150 000 м2
Стоимость 1 м2 – 8 тыс. сум.  Таким образом, затраты одного предприятия в месяц составляют: 

8 тыс. сум * 5м2  в месяц = 40 тыс.сум  в месяц
Емкость рынка в денежном выражении составляет:

30 тыс. организаций  * 40 тыс. сум = 1 200 000 тыс. сум
7. Доля участия в рынке
Исходя из количества конкурентов, а также их размеров, доля участия нашего предприятия в рынке может составлять около 5%.
8. Цена продажи
Цена конкурентов 1 м2 составляет от 8000 до 10 000 сум

У нас стоимость 1 м2 = от 7000 до 8000 сум

9. Прогноз объёма продаж
	Наименование 
	 
	 
	М е с я ц ы
	 
	 

	 
	1
	2
	3
	4
	5
	6

	Уровень освоения мощностей
	4,3%
	8,0%
	18,7%
	29,3%
	37,3%
	53,3%

	Цена (сум)
	7000
	7000
	8000
	8000
	8000
	8000

	Количество, м2
	80
	150
	350
	550
	700
	1000

	Выручка от реализации,тыс.сум
	560,0
	1 050,0
	2 800,0
	4 400,0
	5 600,0
	8 000,0


Продолжение таблицы
	Наименование 
	 
	 
	М е с я ц ы
	 
	 
	Итого

	 
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	за год

	Уровень освоения мощностей
	53,3%
	58,7%
	66,7%
	66,7%
	69,3%
	85,3%
	46%

	Цена (сум)
	8000
	8000
	8000
	8000
	8000
	8000
	 

	Количество, м2
	1000
	1100
	1250
	1250
	1300
	1600
	10 330

	Выручка от реализации,тыс.сум
	8 000,0
	8 800,0
	10 000,0
	10 000,0
	10 400,0
	12 800,0
	82 410,0


10.  Стратегия маркетинга
Стратегия маркетинга построена на основе 4Р: 

Product – Продукт, 

Place  - Место расположения и место оказания услуги
Price - Цена 

Promotion – продвижение своей услуги
Исходя из этого, определено:
1) Продукт – Баннер 
2) Расположение предприятия в центре города Андижана. Это удобство для клиента, возможно по телефону, выезд к клиенту
3) Цена определяется по себестоимости. Цена договорная.   
4) Реклама, Раздаточное материалы, Презентация, Проведение акций.
11.  Средства  маркетинга
- В телевидение Конкретно описать, когда и сколько реклам, 

- в прессе Конкретно описать, когда и сколько реклам,
- Колендары, Буклеты, Визиткы, Презинтации и другие. Конкретно описать, когда и сколько реклам,
12.  Бюджет маркетинга
	Статьи затрат
	 
	 
	М е с я ц ы
	 
	 

	 
	1
	2
	3
	4
	5
	6

	Затраты на рекламу
	100 000
	100 000
	100 000
	100 000
	100 000
	100 000

	Комиссионные
	6 300
	10 500
	22 500
	112 500
	157 500
	240 000

	Скидки по  продаже
	21 000
	35 000
	75 000
	187 500
	262 500
	400 000

	Транспортные расходы
	50 000
	50 000
	50 000
	50 000
	50 000
	50 000

	Итого затрат по маркетингу, сум
	177 300
	195 500
	247 500
	450 000
	570 000
	790 000

	Итого затрат по маркетингу, тыс. сум
	177,3
	195,5
	247,5
	450,0
	570,0
	790,0


Продолжение таблицы

	Статьи затрат
	 
	 
	М е с я ц ы
	 
	 
	Итого

	 
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	за год

	Затраты на рекламу
	100 000
	100 000
	100 000
	100 000
	100 000
	100 000
	1 200 000

	Комиссионные
	240 000
	240 000
	288 000
	288 000
	312 000
	360 000
	2 277 300

	Скидки по  продаже
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	981 000

	Транспортные расходы
	50 000
	50 000
	50 000
	50 000
	50 000
	50 000
	600 000

	Итого затрат по маркетингу, сум
	390 000
	390 000
	438 000
	438 000
	462 000
	510 000
	5 058 300

	Итого затрат по маркетингу, тыс. сум
	390,0
	390,0
	438,0
	438,0
	462,0
	510,0
	5 058,3


2.  ПЛАН ПРОИЗВОДСТВА
1.  Производственный процесс

Производственный процесс изготовления баннера состоит из следующих этапов:

- поставка сырья (баннерное полотно и тонер для картриджей)


- прием заказа

 
- создание дизайна (по пожеланию клиента)


- подготовка материала к печати


- печать баннера


- передача баннера клиенту

Необходимые для осуществления производственного процесса ресурсы приведены в нижеследующей таблице:

	Наименование ресурса
	Поставка сырья
	Прием заказа и создание дизайна
	подготовка материала к печати
	Печать баннера 
	Доставка до клиента

	Помещение
	склад
	офис
	Печатная комната 
	Печатная комната 
	

	Мебель
	
	Стол,               2 стула
	Стол, стул
	Стол, стул
	

	Оборудование
	стеллажи
	Компьютер, принтер
	
	Печатное оборуд-е
	

	Транспорт 
	Дамас
	
	
	
	Дамас

	Рабочая сила
	Водитель, зав. складом
	Дизайнер
	Дизайнер
	Дизайнер
	Водитель

	Сырье
	Баннерное полотно, тонер

	Бумага А-4
	Баннерное полотно, тонер
	Баннерное полотно, тонер
	

	Коммун. услуги
	Электроэн-я
	Электроэн-я
	Электроэн-я 
	Электроэн-я

	

	Инвентарь 
	
	
	
	Спец.одежда
	


2 . Основные средства и инструменты.  Амортизационные отчисления
	Наименование статей
	Количество, шт.
	Цена, тыс.сум
	Стоимость, тыс. сум
	Норма ам-ции,%
	Сумма амортизации, в тыс сум 

	 
	 
	 
	 
	 
	в год
	в месяц

	Печатающее оборудование
	1
	25 000
	25 000
	15%
	3 750
	313

	Мебель
	1
	400
	400
	15%
	60
	5

	Компьютер
	1
	1000
	1000
	20%
	200
	17

	Итого
	 
	 
	 
	 
	4 010
	334


4.  Техническое обслуживание и ремонт
Для проведения технического обслуживания оборудования предусмотрены ежемесячные отчисления в размере 20 тыс. сум.

5.  Источники оборудования
	Оборудование, инструменты и приспособления
	Поставщики
	Условия покупки

	Печатающее оборудование
“INFINITY – 3210”
	Уз-Кит. Торговый дом
	Первоначал. Оплата – 15% от стоим. Оборуд.
После установки обор.

Остат. 85%

	Компьютер P-4
	Магаз.“Komyuter Tech”
	Первонач.оплата 100% 

	Принтер НР
	Магаз.“Komyuter Tech”
	Первонач.оплата 100%


	Категория сравнения
	Infinity – 3210
	GCZ - 3206
	MaxPrint - 2905

	Разм. ширина (метр)
	3,2
	2,8
	3,0

	             Мощность
	60 м2/ч
	40 м2/ч
	50 м2/ч

	Колич. Головки шт.
	6
	4
	6

	Напр.Элек.Энер
	220 в.
	220 в.
	220 в.

	Расход элек.энер в день
	4 кв
	4 кв
	5 кв

	Сушил. Барабан
	Имеется
	Имеется
	Имеется 

	Масса оборуд.
	300 кг
	250 кг
	400 кг

	Производитель
	Япония
	Китай
	Голландия

	Цена
	25 000 000
	22 000 000
	30 000 000


6.  Используемая мощность
Максимальная мощность оборудования составляет 60 м2/ч * 8 час.= 480  м2  в день. С учетом возможной доли рынка, максимальная мощность принята в размере 22 500 м2 в год. Исходя из этого, в первый год деятельности среднегодовая мощность оборудования составляет 46%.
7.  Размещение и схема предприятия
Схема расположения предприятие


8.  Потребность в сырье
Основным сырьем для оказания услуг по печати баннеров является банерное полотно и тонеры для картриджей.  

Потребность в основном сырье на годовую программу

	Наименование статей
	Ед.изм.
	Цена, сум
	Количество сырья на 1 м2  продукции
	Стоимость на 1 м2 . продукции, сум
	Количество продукции в год
	Стоимость сырья в год, тыс. сум

	Баннерное полотно
	м2 
	     3 000   
	1
	          3 000   
	10 330
	30 990

	Тонер
	кг
	  100 000   
	0,006
	            600   
	10 330
	6 198

	прочее 
	 
	 
	 
	            100   
	10 330
	1 033

	Итого
	 
	 
	 
	          3 700   
	 
	38 221


Потребность в основном сырье по месяцам

	Наименование
	 
	 
	М е с я ц ы
	 
	 
	 

	 
	1
	2
	3
	4
	5
	6

	Уровень освоения мощностей
	4,3%
	8,0%
	18,7%
	29,3%
	37,3%
	53,3%

	Количество произведенной  продукции, м2
	80
	150
	350
	550
	700
	1 000

	Количество необходимого сырья
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Баннерное полотно
	80,0
	150,0
	350,0
	550,0
	700,0
	1 000,0

	Тонер
	0,5
	0,9
	2,1
	3,3
	4,2
	6,0

	прочее 
	0,0
	0%
	0%
	0%
	0%
	0%

	Стоимость сырья, тыс. сум
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Баннерное полотно
	240
	450
	1 050
	1 650
	2 100
	3 000

	Тонер
	48
	90
	210
	330
	420
	600

	прочее 
	9
	16
	38
	59
	75
	108

	Итого
	297
	556
	1 298
	2 039
	2 595
	3 708


Продолжение таблицы
	Наименование
	 
	 
	Месяцы
	 
	 
	 
	Итого

	 
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	за год

	Уровень освоения мощностей
	53,3%
	58,7%
	66,7%
	66,7%
	69,3%
	85,3%
	46%

	Количество произведенной  продукции, м2
	1 000
	1 100
	1 250
	1 250
	1 300
	1 600
	      10 330   

	Количество необходимого сырья
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	             -     

	Баннерное полотно
	1 000,0
	1 100,0
	1 250,0
	1 250,0
	1 300,0
	1 600,0
	      10 330   

	Тонер
	6,0
	6,6
	7,5
	7,5
	7,8
	9,6
	             62   

	прочее 
	0%
	0%
	0%
	0%
	0%
	0%
	             -     

	Стоимость сырья, тыс. сум
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	             -     

	Баннерное полотно
	3 000
	3 300
	3 750
	3 750
	3 900
	4 800
	30 990

	Тонер
	600
	660
	750
	750
	780
	960
	6 198

	прочее 
	108
	118
	135
	135
	140
	172
	1 112

	Итого
	3 708
	4 078
	4 635
	4 635
	4 820
	5 932
	38 300


9.  Стоимость рабочей силы
	Зарплата 
	Количество, чел.
	Зар.плата в месяц, сум
	Единый соц. платеж, сум
	Затраты на зар.плату 1 сотрудника в месяц, сум
	Итого затраты на зарплату, тыс. сум

	 
	 
	 
	 
	 
	в месяц
	в год

	Производство
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Дизайнер
	1
	250 000,0
	60 000,0
	310 000,0
	310,0
	3 720,0

	Программист, технолог
	1
	150 000,0
	36 000,0
	186 000,0
	186,0
	2 232,0

	Итого з/п производства
	2
	 
	 
	496 000,0
	496,0
	5 952,0


10.   Наличие рабочей силы

Обеспечение рабочей силой планируется за счет привлечения специалистов г. Андижана, имеющих опыт работы в данной области. В виду того, что специальности  программист, технолог и дизайнер становятся все более востребованными и распространенными, то обучение этим специальностям проводится как в г. Ташкенте, так и г. Андижане. Поэтому в регионе имеются специалисты данного направления.

11.   Мотивация рабочих к труду

Мотивация персонала предусматривает предоставление рабочих мест, обеспечение удобным рабочим местом, своевременную оплату труда.
12.   Производственные накладные расходы
	Наименование статей
	Цена, сум
	Количество в месяц
	Стоимость, тыс. сум

	 
	 
	 
	в месяц
	в год

	вода, м3
	122
	5
	0,6
	7,3

	Тех.обслуживание и ремонт
	 
	 
	20,0
	240,0

	амортизация
	 
	 
	334,2
	4 010,0

	Аренда помещения
	 
	 
	200,0
	2 400,0

	Аренда автомобиля
	 
	 
	80,0
	960,0

	электричество, квт/час*
	66
	110
	7,3
	87,1

	Итого
	 
	 
	642,0
	7 704,4


13.  Производственная себестоимость единицы продукции
Расчет производственной себестоимости по месяцам
	Наименование статей
	 
	 
	М е с я ц ы
	 
	 

	 
	1
	2
	3
	4
	5
	6

	Основное сырье, тыс. сум 
	297
	556
	1 298
	2 039
	2 595
	3 708

	Заработная плата, тыс. сум
	496
	496
	496
	496
	496
	496

	Накладные расходы, тыс. сум
	642
	642
	642
	642
	642
	642

	Количество произведенной продукции, м2
	80
	150
	350
	550
	700
	1 000

	Производственная себестоимость, тыс. сум
	18
	11
	7
	6
	5
	5


Продолжение таблицы
	Наименование статей
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	7
	8
	9
	10
	11
	12

	Основное сырье, тыс. сум 
	3 708
	4 078
	4 635
	4 635
	4 820
	5 932

	Заработная плата, тыс. сум
	496
	496
	496
	496
	496
	496

	Накладные расходы, тыс. сум
	642
	642
	642
	642
	642
	642

	Количество произведенной продукции, м2
	1 000
	1 100
	1 250
	1 250
	1 300
	1 600

	Производственная себестоимость, тыс. сум
	5
	5
	5
	5
	5
	4


Расчеты показывают, что с увеличением объемов продаж себестоимость снижается от 34,0 до 5 тыс. сум за 1м2.  Поэтому основная задача предприятия поддерживать высокий уровень продаж.
Среднегодовая себестоимость 1 м2   готового баннера
	Наименование статей
	Показатели

	Основное сырье, тыс. сум 
	38 299,6

	Заработная плата, тыс. сум
	5 952,0

	Накладные расходы, тыс. сум
	7 704,4

	Количество произведенной продукции, м2
	10 330,0

	Производственная себестоимость, тыс. сум
	5,030


3. ПЛАН  ОРГАНИЗАЦИИ   И   МЕНЕДЖМЕНТА
1.  Юридическая форма бизнеса
ООО «_____________________»

2.  Организационная структура бизнеса
Нарисовать, как в проекте по дыне.
3.  Опыт предпринимателя в бизнесе и его квалификация
Написать, как в проекте по дыне.

4.  Предоперационная деятельность и предоперационные расходы
	Виды 
	                 Недели (тыс.сум)
	Общие 
	Ответст-

	деятельности
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	затраты
	венный

	Разработка Бизнес плана
	 
	20
	20
	20
	20
	 
	 
	 
	80
	Юнусов Аскар

	Подбор персонала
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	10
	 
	10
	Аскаров Мухиддин

	Проведение маркет. исследований
	50
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	50
	Юнусов Аскар

	Подбор поставщиков сырья
	 
	 
	20
	 
	 
	 
	 
	 
	20
	Аскаров Мухиддин

	Подбор оборудования
	 
	10
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	10
	Аскаров Мухиддин

	Поиск источников финансирования
	 
	 
	 
	 
	 
	20
	 
	 
	20
	Аскаров Мухиддин

	Выбор помещения
	 
	 
	 
	10
	 
	 
	 
	 
	10
	Юнусов Аскар

	Регистрация предприятия
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	100
	100
	Аскаров Мухиддин

	ИТОГО:
	50
	30
	40
	30
	20
	20
	10
	100
	300
	 


5.  Офисное оборудование
	Наименование статей
	Количество, шт.
	Цена, тыс.сум
	Стоимость, тыс. сум
	Норма амортизации,%
	Сумма амортизации,  сум

	 
	 
	 
	 
	 
	в год
	в месяц

	компьютер 
	1
	   1 000   
	        1 000   
	20%
	200
	16,7

	Принтер
	1
	      300   
	           300   
	20%
	60
	5,0

	мебель
	1
	      500   
	           500   
	15%
	75
	6,3

	Итого
	3
	 
	        1 800   
	 
	335
	27,9


6.  Административные расходы
	Наименование статей
	Стоимость в месяц, тыс. сум
	Стоимость в год, тыс. сум

	Расходы по управлению
	 
	 

	канц товары
	20
	240

	расходы на связь
	30
	360

	транспортные расходы
	50
	600

	Итого
	100
	1200


7.  Полная себестоимость
Расчет полной себестоимости по месяцам

	Наименование статей
	 
	 
	М е с я ц ы
	 
	 

	 
	1
	2
	3
	4
	5
	6

	Основное сырье, тыс. сум 
	297
	556
	1 298
	2 039
	2 595
	3 708

	Заработная плата, тыс. сум
	496
	496
	496
	496
	496
	496

	Накладные расходы, тыс. сум
	642
	642
	642
	642
	642
	642

	Количество произведенной продукции, м2
	80
	150
	350
	550
	700
	1 000

	Производственная себестоимость, тыс. сум
	18
	11
	7
	6
	5
	5

	Затраты на маркетинг, тыс. сум
	177
	196
	248
	450
	570
	790

	Административные затраты, тыс. сум
	1 145
	1 145
	1 145
	1 145
	1 145
	1 145

	Полная себестоимость, тыс. сум
	34
	20
	11
	9
	8
	7


Продолжение таблицы

	Наименование статей
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	7
	8
	9
	10
	11
	12

	Основное сырье, тыс. сум 
	3 708
	4 078
	4 635
	4 635
	4 820
	5 932

	Заработная плата, тыс. сум
	496
	496
	496
	496
	496
	496

	Накладные расходы, тыс. сум
	642
	642
	642
	642
	642
	642

	Количество произведенной продукции, м2
	1 000
	1 100
	1 250
	1 250
	1 300
	1 600

	Производственная себестоимость, тыс. сум
	5
	5
	5
	5
	5
	4

	Затраты на маркетинг, тыс. сум
	390
	390
	438
	438
	462
	510

	Административные затраты, тыс. сум
	1 145
	1 145
	1 145
	1 145
	1 145
	1 145

	Полная себестоимость, тыс. сум
	6
	6
	6
	6
	6
	5


Среднегодовая полная себестоимость 1 м2   готового баннера

	Наименование статей
	Показатели

	Основное сырье, тыс. сум 
	38 299,6

	Заработная плата, тыс. сум
	5 952,0

	Накладные расходы, тыс. сум
	7 704,4

	Количество произведенной продукции, м2
	10 330,0

	Производственная себестоимость, тыс. сум
	5,030

	Затраты на маркетинг, тыс. сум
	5 058,3

	Административные затраты, тыс. сум
	13 736,6

	Полная себестоимость, тыс. сум
	6,849


4. ФИНАНСОВЫЙ ПЛАН
1. Потребность в денежных средствах 

2. Отчёт о прибылях и убытках

3.  Отчёт о потоке денежных средств (Сash flow) 

4.График погашения кредита

5.  Балансовый отчет 

Все таблицы распечатать из файла EXCEL  

Рассчитать по формулам, которые приведены в раздаточном материале:

6.  Точки безубыточности

7.  ROI 
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Дела производитель
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